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Religido e meios: reflexoes desde a pesquisa na
Comunidade Cangao Nova

Religion and Media: Considerations from the research about the Community Cangao Nova

Resumo:

O presente artigo quer trazer a reflexdo o tema da
religido e os meios. A pesquisa, realizada para a tese de
doutorado, na Comunidade Can¢io Nova trouxe
elementos importantes para esta tematica. Tais
elementos sdo aqui expostos e analisados.
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Comunidade Cangio Nova

A Comunidade Canc¢io Nova nasceu no Brasil
em 1978, no seio da Igreja Catdlica Romana.
Fundada pelo padre Jonas Abib, teve como
objetivo  principal, desde seus inicios, a
evangelizagdo através dos meios de comunicagiao
social. A sede encontra-se situada em Cachoeira
Paulista. Entre membros e socios, somam ao todo
600 mil pessoas como integrantes da comunidade.
Reconhecida como a precursora das Comunidades
de Vida no Brasil, mantém, até hoje, a caracteristica
de “viverem homens e mulheres juntos”,
caracteristica que ¢ um marco distintivo na histéria

do catolicismo.

Além da sede, Can¢io Nova administra 24
casas filiais de missdo, distribuidas em 13 estados

do Brasil, assim como também fora do territério
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Abstract:

The present article ponders the theme of religion
and media. The research that took place in the doctorate
thesis about the Community Can¢do Nova brought
important elements for this thematic. Such elements are
exposed here and analyzed.
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brasileiro, em Portugal, Estados Unidos, Israel,
Franca e Italia. As Casas de Missdo constituem os
centros por exceléncia para a evangelizagdo. Nessas
casas sao implementados programas e projetos de
evangelizacao similares aqueles que a Comunidade

mantém na sede ao longo de todo o ano.

Com efeito, a evangelizacio na Can¢ao Nova

se da por meio do complexo sistema
comunicacional que possui. Para a manutencao da
evangelizagdo através dos meios de comunicagiao
cangao-novistas, os socios ativos contribuem, em
média, com quinze reais por meés. Esse dinheiro é
aplicado na difusao dos programas transmitidos a
partir da sede. Cancdo Nova tem hoje 27 radios
AM, FM e SW, operando, também, via satélite 24
horas por dia para todo o Brasil. A Radio Cancao

Nova é uma das principais da Rede Catdlica de
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Radio e geradora de programagao para 191

emissoras.
Comunicagio religiosa

Pierre Babin, no primeiro capitulo de seu livro,

A era da Comunicacao, relata:

Por volta dos anos sessenta, fiquei
sensibilizado com uma adverténcia feita pelo
pastor A.  Wyler, diretor da Agencia
Protestante de Pesquisas Catequéticas de
Genebra: ‘tu tens nos ajudado muito, disse-
me, através dos livros de educagdo religiosa
que escreveste, mas hoje o povo fala uma
outra lingua, o audiovisual’. Desde entio a
questdo nao parou de me importunar |[...].!

No entanto, o préprio Babin comenta em
outras paginas do livro: “Quando nos anos 1965-
1970, comecei a introduzir na universidade um
curso e uma pratica audiovisual, um confrade
perguntou sorrindo: ‘O que aconteceu para que o
nivel cafsse tanto?””.” Essas duas citacdes do
mesmo autor mostram claramente a dinamica
através da qual, por varias décadas, tem sido dado e
experienciado o entrecruzamento religido-meios.
Uns pensando que seria o mais importante, outros
achando que seria mesmo um absurdo. Que fazer
perante tal dicotomia? Qual seria o caminho

correto a seguir, se ¢ que ele existe?

Babin afirma que em tempos de mudanga, de
cambios, o mais importante ha de ser a formacio.

Ele aponta:

Desde os anos 50 os documentos que
emanam do concilio, do papa, dos organismos
oficiais da igreja, sublinham a importancia
crescente das comunicacdes  sociais, a
necessidade de consagrar forcas e meios a
elas. Entre estes meios, em primeiro plano, a
formacgdo [..] formacdo para a inteligéncia
destes tempos e para o dominio dos novos
modos de comunicagdo [..] formacio em
institutos, seminarios e universidades. Creio
urgente propor um novo espirito de
comunicac¢io, métodos e um cutso [...] fora do

I BABIN, Pierre. A eta da Comunicagdo. Sio Paulo:
Paulinas, 1989. p. 5.
2 BABIN, 1989, p. 256.

sistema universitario regular [...] esta formacao
[..] exprimird as proprias caracteristicas da
nossa cultura.’

Seguindo em sua linha de pensamento, Babin

ainda afirma:

[..] cabe a nés formar um “terceiro homem a
vir” [...] Um terceito homem, animador de
radios livres, mas também animador religioso
regional; responsavel por programas religiosos
na televisio, mas também responsavel por
sessOes ou centros de formacdo; operador
audiovisual de montagens e de cassetes, mas
também encarregado da catequese e da
liturgia; lider de opinido, mas também homem
de experiéncia espiritual. Um homem de
comunicagoes interpessoais e de
comunicagbes pelas midias, radar exposto
tanto ao sopro do Espirito como aos dos
homens deste tempo, um homem ampliador
da Palavra.*

Seria este o ser humano formado e e pela
Cangao Nova? Carlos Valle, tedlogo e comunicador
cristdo, vinte anos mais tarde, expressava, ao

mesmo tempo em que alertava:

Os modernos meios tém produzido enormes
cimbios na percepcio da comunica¢io, o que
antigamente se dizia para um pequeno grupo
agora pode ser dito para milhdes, isso trouxe
o engano que se denominou “o modelo
hipodérmico™ o treceptor como paciente a
quem o enfermeiro emissor injeta a mensagem
que aquele recebe passivamente. Alguns
evangelistas assumiram esta concep¢iao da
comunicacio, tempos depois ficou
demonstrado que este modelo é uma
distor¢ao do que na verdade é a comunicagio,
principalmente a comunicac¢io da boa noticia.
A eficacia da comunicagdo nao é produto do
controle que se consiga exercer. No entanto,
também nao pode ser descartada a influéncia
que, de uma ou outra forma, os meios
exercem numa determinada situacio, s6 que
ndo ¢ uma influéncia linear, é processual.®

As colocagbes, argumentagoes, alertas, desde

qualquer posi¢do, nao cessam com o passar do

3 BABIN, 1989, p. 255-265.

+ BABIN, 1989, p. 2064s.

5> VALLE, Carlos. Evangelizacién y comunicacion:
visiones y herramientas (itinerario por la teologfa practica).
vol III. Buenos Aires: ISEDET, 2005. p. 37s.
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(13

tempo. Se as ciéncias da comunicagdo estio “a
caminho” de definirtem-se de maneira mais
consensual como ciéncia, assim também, “a
caminho”, wvai a comunicagdo religiosa. Nao
enxergamos tal estigio como problematico, para
nenhuma das duas, muito pelo contrario, o
consideramos muito rico epistemologicamente. No
entanto, nesse  processo  de  construcao,
desconstrucio e reconstrucdo, varias facetas devem

ser cuidadosamente observadas.

Valle explicita pontos que, na comunica¢io
religiosa, na sua maneira de analise, seriam
indubitavelmente inquestionaveis: 1) A mensagem
nio se di no vacuo, nio se emite nem se recebe na
passividade, o emissor nao atua unilateralmente e o
receptor nao recebe no vacuo, nem os efeitos da
mensagem sao tao rotundos, ha uma interagdo na
qual todos os elementos se fertilizam entre si; 2) o
entorno joga um papel clave no processo como um
todo; 3) os meios ndo sao tao determinantes na
opiniao publica. Ele vai afirmar que os meios de
comunica¢ao tém a possibilidade de nos oferecer
um vasto campo de possibilidades para participar

. . . - 16
criativamente na nossa vida social.

Com tal argumentagio, Valle reafirma a
importancia que detém o lugar dos meios na
comunicagao religiosa, mas faz isso sem deixar de
enxergar as limitacdes que os proprios meios
também possuem. O autor ressalta que ¢
importante saber que o meio wusado na
comunicagao religiosa, de uma forma ou de outra,
nao sera meramente veiculo do que se procura
comunicar, pois, pela sua dinamica prépria, o meio
insuflara seu conteido a comunicaciao que se quet.
O meio tem a capacidade de prover e a
possibilidade de clarificar, retificar, acrescentar ao
conteudo que ¢é transmitido; dai que sua escolha
deva ser feita de acordo com a finalidade que se
persiga, seja para liturgia, para predicagdo, para

musica, para arte etc. Valle chama atencdo para a,

¢ VALLE, 2005, p. 39.

nao menos importante, preparacio do agente que

. , 7
desse meio fara uso.
As igrejas, os meios e a evangelizagido

As igrejas tém tido uma histéria “interessante”
com relagaio aos meios de comunicacdo. Alguns
autores e autoras a descrevem como uma relacao de
amor e 6dio.” Os meios, antes de serem “amados”
pelas diferentes denominacdes, foram
primeiramente “satanizados” e, mesmo quando o
“amor” chegou, a relacio que se estabeleceu foi,

quase sempre, paternalista e autoritaria.

Primeiramente, as igrejas pretenderam que os
meios se limitassem a ser meros instrumentos a seu
servigo, logo apos, outorgaram-se a autoridade para
ensinar seu uso correto a0 Mesmo tempo em que
criam que a audiéncia tinha que ser protegida,
dirigida e controlada. Hoje, a critica das igrejas
expressa que os meios estao usurpando o papel que

~ . .~ . g
corresponde a religidao na sociedade.’

De maneira pontual, por muitas décadas, a
Igreja Catdlica Romana tem liderado essa relagao
igreja-meios. Ha dois aspetos, no pensar de
Antonio César Moreira Miguel, que devem ser
considerados ao se debrucar nas pesquisas destes
temas, a saber: o aspecto histérico e o aspecto
conceitual ou politico. Moreira vincula o aspecto
histérico ao projeto conhecido como LUMEN
2000, uma ‘“cruzada para a evangelizacio em
grande escala”, que consistia em uma programagao
religiosa, transmitida via satélite, durante 24 horas
por dia, mas que se caracterizava por uma Visao
espiritualista do mundo, dando menos importancia

: 10
ao aspecto social e transformador.

7 VALLE, 2005, p. 33-40.

8 GOMES, Pedro Gilberto. Decifra-me ou te devoro...
sobre a evangelizacio e a midia do ponto de vista da
comunicag¢io. Perspectiva Teologica, Belo Horizonte,
ano XXXIV, n. 94, set./dez. 2002, p. 335. Cf. também
VALLE, 2002, p. 26s.

°  VALLE, 2002, p. 25-34.

10 MOREIRA MIGUEL, Anténio César. Semelhancas e
Diferencas entre as midias. In: CIPRIANO RABELO,
Desirée (Org.). Mutirdo brasileiro de comunicagio. 3.
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Irma Paulina afirma que, na relagdo Igreja e
Comunica¢ao, podem ser definidas nitidamente
quatro fases. Essas fases sio colocadas no contexto
dos novos instrumentos de reproducao simbolica,
iniciado com a imprensa, no século XV, de modo
que os novos meios de transmissao do saber vao
sendo absorvidos, utilizados e instrumentalizados
de acordo com o paradigma de comunica¢io da

época.

A primeira fase se carateriza por um
comportamento da Igreja orientado para o
exercicio da censura e da repressao, tratando-se de
um perfodo extenso e intenso que se projeta por
meio da inquisicdo. A Igreja, nesta fase, faz o
intermedio entre a produgao do saber (ndo somente

o teolégico) e a sua difusdo na sociedade."

Uma segunda fase, na compreensao da Irma

Paulina, demonstra mudancas profundas,
caracterizadas pela aceitacio desconfiada dos novos
meios. Como exemplo disso, pode-se citar o
exercicio do controle sobre a imprensa. A vigilancia
sobre o cinema e o radio marcaram a trajetoria da
Igreja na época. Mesmo assim, ha uma exigéncia de

compreender e utilizar os meios.

A sociedade que se transformava,
rapidamente, impelia a Igreja a adaptar-se aos
novos tempos e o comportamento eclesial
sofre alteracOes: comega a aceitar, ainda que
desconfiadamente, os meios eletronicos e a
fazer uso |[deles|] para a difusdio das suas
mensagens.!?

Na terceira fase descrita pela Irma, o ritmo
veloz, a velocidade em que acontecem as
transformagdes sociais e tecnologicas, é o fator

determinante.

No campo da comunicagio di-se uma
mudanca brusca de rota, se comparada ao

ed. Porto Alegre: Padre Reus; Sdo Leopoldo: Sinodal,
2005. p. 37-40.

11 PUNTEL, Joana T. (Irmd Paulina). Contribuigdes e
Desafios das Midias Catdlicas. In: CIPRIANO RABEILO,
Desirée (Org.). Mutirdo brasileiro de comunicagio. 3.
ed. Porto Alegre: Padre Reus; Sio Leopoldo: Sinodal,
2005. p. 33-36.

12 PUNTEL, 2005, p. 34.

comportamento anterior. Trata-se ate certo
ponto, de um desiumbramento ingénuo |...] porque
a atitude da Igreja moldava-se na recusa da
comunicagdo. De repente, ela assume a
postura de que ¢é preciso evangelizar,
utilizando  os  modernos  meios  de
comunica¢io, e admite que a tecnologia da
reproducdo  eletronica pode ampliar a
penetracdo da mensagem eclesial.!3

Uma quarta fase, principalmente em referéncia
ao contexto latino-americano, marcada pelo
reencontro  “povo-igreja”, vai  revelar uma
redescoberta da comunicacio em toda sua
plenitude. “Da-se a superagao do deslumbramento
ingénuo [..] a Igreja adota uma postura critica,
iniciando por repensar a comunicagao e por deixar
de acreditar que a tecnologia pode resolver os
problemas da acdo evangélica”."* Uma significativa
evolucao do pensamento eclesial comega a tomar
corpo, disso sio testemunhas os documentos e
pronunciamentos do magistério com respeito as

comunicacoes sociais.

Valle aponta trés ameacas que a cosmovisio
tecnologica - no pensar das igrejas - representaria
para a religido: 1) acham que estio desviando a
maior parte dos interesses, motivagoes, satisfagoes
e energias do centro religioso e observam, como
uns de seus resultados, o esvaziamento dos
templos; 2) consideram que os meios estio se
apropriando da linguagem religiosa, criando novos
simbolos, ritos e imagens; 3) aludem ao
desenvolvimento de aspectos religiosos nesses
campos, sem nenhuma conexdo com a religido
“organizada”.” Quica sejam essas “ameacgas” que
mantenham as igrejas com uma certa paralisia em
relagdo a midia. Paralisia que se explicita ndo s6 no
pouco uso que fazem dos meios de comunicagao

seniao No mau uso que, comumente, fazem.
Nessa mesma linha, Pedro Gilberto Gomes

expressa que

as Igrejas de maneira geral e a Igreja Catdlica
em particular, desde o desenvolvimento da

13 PUNTEL, 2005, p. 34.
14 PUNTEL, 2005, p. 34s.
15 VALLE, 2002, p. 27.
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midia eletronica, finais do século XIX e inicios
do século XX, tém se preocupado com o seu
aproveitamento para a atividade pastoral. A
tradicio da Igreja catdlica com relacdo ao uso
dos meios de comunicagdo é muito grande,
remontando-se a imprensa escrita. Entretanto,
desde o aparecimento da radio, na década de
20, ela vem lutando para dimensionar
corretamente a sua relacio com a midia
eletronica. Se, de uma maneira geral, a técnica
da midia impressa foi por ela dominada, o
mesmo nio se pode dizer no que se refere a
eletronica, notadamente, o riadio e a
televisdo.1o

Com o intuito de fazer um recorte histérico da
relacao da Igreja Catdlica com os Meios de
Comunicagio, Gomes assinala que as
manifestagoes eclesiais sempre estiveram ligadas a
uma preocupacao pastoral e que tal preocupacgio
sempre se moveu no marco da educagao, educacao
do senso critico. Nesse sentido, a compreensao do
que se pode e deve realizar neste campo esteve
intimamente ligada ao conceito de educagao que era
afirmado. O autor afirma que, num determinado
momento, privilegiou-se o Saber, noutro o Fazer e
mais recentemente, o Pensar. Assim, um primeiro
tipo de educagdo enfatizou os conteudos, um
segundo tipo enfatizou os efeitos e um terceiro

A 17
colocou a énfases no processo.

Seguindo Gomes nesse tipo de argumento,
pode-se corroborar que, no primeiro modelo de
educacio, a preocupagao da Pastoral da
comunicagao foi com a qualidade das mensagens
que os Meios de Comunicagao transmitiam para as
pessoas. Pelo fato de compreender a comunicagao
como apenas uma transmissao de informagoes, o
importante na Pastoral era ensinar para que os
usuarios soubessem como agir diante das
mensagens dos meios. Dessa forma, os fiéis

poderiam se defender contra os perigos desses

16 GOMES, 2002, p. 335.
17 GOMES, 2002, p. 336-341.

. 1
novos meios.' Exemplos dessa postura aparecem

nas Bnciclicas Vgilanti Cura e Miranda Prorsus.”

Num segundo modelo, a educagio ¢
compreendida como persuasiva, uma educagao
A Pastoral da

preocupou-se, entdo, com o uso dos meios. A

manipuladora. Comunicagao
atitude deixa de ser de simples condenacio, a Igreja
descobre o valor dos meios e propoe “transmitir a
mensagem evangélica a todos os cantos da terra”.
Atingindo a  pessoa e mudando-lhe o
comportamento, estar-se-ia realizando uma boa
acao. O que se mede aqui, entdo, ¢ a eficacia dos
meios. Se os meios ndo atingissem as pessoas € se
de lhes

comportamento, o erro estaria na maneira de

nao fossem  capazes mudar o
utilizar tais meios.”” Como exemplo dessa atitude,

vale lembrar a Enciclica Evangelii Nuntiandi.

No terceiro modelo de educacio, utiliza-se o
método Acao-Reflexao-Acao e a Igreja evolui para
uma  compreensio  mais  abrangente  da
comunicagao. A grande preocupagdo da Pastoral
val residir em compreender os mecanismos sociais
que impedem que os individuos e as comunidades
sejam sujeitos ativos da sua comunicacdo e,
consequentemente, se concentrou em realizar uma
educagdo para a comunicacio, na qual cada
individuo, grupo ou comunidade participe,
exercendo seu direito fundamental a comunicacao.
Ao outorgar o papel tanto do emissor quanto do
receptor, procura-se uma comunicacio dialégica.”
Exemplos deste modelo podem ser confirmados

nos documentos de Medellin e de Puebla.

Similares as teorias da Comunicacdo, esses
modelos coexistem até hoje na Igreja, numa
convivéncia que se poderia designar dialética. Na
Conferéncia do Episcopado Latino-Americano de
Santo Domingo, em 1984, a inovagao, em matéria

de comunicacdo, esta expressa nas Perspectivas

18 GOMES, 2002, p. 336s.

19 Disponivel em:
<http:/ /www.gui.uva.es/~cuenca/enciclic/ encicli/htm>.
Acesso em: 17 jun. 2006.

20 GOMES, 2002, p. 337s.

2 GOMES, 2002, p. 339-341.
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Pastorais para a América Latina, nas quais a
comunica¢ao ¢ expressa como uma prioridade.
Desse modo, oferece uma base oficial as
Conferéncias  Episcopais  para  priorizar a
Comunicagdo nos seus planos pastorais. O
documento Aetatis Novae, de 1992, publicado pelo
Pontificio Conselho para as Comunicag¢bes Sociais,
fez uma reflexdio que parte da realidade,
iluminando-a, a seguir, com a doutrina. Isso
constituiu-se em uma novidade pelo fato de que
sempre se tinha feito o caminho inverso. Fica
evidente que o importante para o documento ¢é a
comunicagdo como processo. No mesmo ano, a
Congregacao para a Doutrina da Fé publicou uma
Instru¢do sobre alguns aspectos do uso dos
instrumentos de comunica¢ao social na promogao
da doutrina da fé, tendo um tom nitidamente
juridico, contrapondo-se, assim, ao ponto de

partida e ao enfoque da propria Aetatis Novae.

Gomes afirma e, na mesma medida, alerta que,
na atualidade, se percebe uma predominancia na
fase do uso dos meios, colocando a énfase no ato
de fazer. Volta-se, segundo o autor, a fase do
deslumbramento frente as potencialidades dos
meios para a difusio do Evangelho e para a
transmissao dos atos liturgicos. Consoante a isso,
aparece um fenéomeno bem difundido no mundo
hoje, especialmente no Ocidente e particularmente
no Brasil, qual seja, a apropriagio de campos
midiaticos pelo espago religioso. Dito de um outro
modo, o campo religioso utiliza os espagos
midiaticos como instancia de realizacio e

atualizagio da questio da fé.”

E partindo dessa constatacio que Gomes
assinala algumas conseqiiéncias que comegam a
aparecer com maior evidéncia. Seriam elas: o
deslocamento do espago tradicional, do espaco
acanhado e restrito dos templos para um campo
aberto e multidimensional; a légica do templo,
direta e dialogal, ¢ substituida pela logica da midia

moderna, que se dirige a um publico disperso,

2 GOMES, 2002, p. 343.
2 GOMES, 2002, p. 343.

anonimo e heterogéneo; as taticas dos pregadores,
sua oratoria e performance deixam-se impregnar
pelas leis da comunica¢ao de massa, principalmente
do radio e da televisio. O deslocamento
identificado pode ter uma explicagio no
“desencanto moderno com as formas tradicionais

. . L. 2.
das Igrejas Historicas”.*

Gomes afirma que as mudancgas operadas sao
de duas ordens: de um lado, do ministro do culto e

seus acolitos, de outro, dos fiéis.

No primeiro caso, o conteddo da mensagem
cede lugar a postura corporal, aos gestos, ao
canto e a danca. A mensagem religiosa ¢
adaptada as exigéncias midiaticas para que
tenha eficicia e atinja as pessoas diretamente
em seus sentimentos. Por tanto, a emog¢io
toma o lugar da razdo [...] No segundo caso,
os fiéis deixam de ser os atores do evento
religioso para se tornarem assistentes [..]. A
comunidade de fé ¢ substituida pela criagdo de
grupo de assistentes. Da comunidade, passa-se
ao individuo, da experiéncia comunitaria vai-
se ao consumo individual de bens religiosos.?

Essa retorica denota o pensamento de Gomes
a respeito das mudangas no campo religioso
quando em relagao com o campo midiatico. Ele ¢é
categérico ao afirmar que, pelo deslocamento
produzido, uma nova Igreja ¢ criada, uma Igreja
universal e virtual. “Se as pessoas nio vém ao

templo o templo vai até elas”.*

Segundo o autor, nesse tipo de Igreja de
multidoes, voltada para um publico de massas, ¢é
muito mais importante a “participacio pela
emocao” que a “adesdo do coragao”. O mais
importante seria o espetaculo, o culto perderia o
mistério sagrado para revestir-se da transparéncia
da midia, na qual imagem ¢é tudo. Da mesma forma,
acrescenta que os proprios lares seriam os novos
templos, os aparelhos de televisao equivaleriam aos
pulpitos e o sinal da pertenga ao grupo se
expressaria no consumo, sendo aceito como fiel

somente a pessoa que possua a capacidade de

24 GOMES, 2002, p. 343.
5 GOMES, 2002, p. 343.
2 GOMES, 2002, p. 344.
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consumir, “ndo existem maiores exigéncias, a Nao
ser a participagao pelo consumo dos bens

oferecidos”.”’

Como resultado dos conteudos por ele
trabalhados e do até aqui exposto, Gomes afirma
que a presenca da Igreja na midia, em suas diversas
formas, traz consigo desafios que devem ser
enfrentados: 1) é imperativo encontrar os limites
dos processos - da midia e da evangelizagdo - para
identificar os passos que se podem e se devem dar;
2) saber que nio se utiliza o canal, mas se ¢
utilizado por ele. O que prevalece no imaginario
das pessoas é o projeto ético da emissora que
veicula o programa. Daf se desprende a importancia
de conhecer profundamente o0s  processos
midiaticos, se a vontade for evangelizar. O veiculo
possui um significado ético e uma semantizagao
que ultrapassa os limites de determinado programa,
de seu apresentador ou realizador; 3) nao se pode
esquecer que a comunidade de fé necessita de
pessoas comprometidas com a pratica da
solidariedade e da justica e que quem deve “brilhar
no cora¢ao” das pessoas ¢ Jesus Cristo e nao seu

ministro.?

Zwetsch também demonstra preocupagao com
relacio ao bindomio meios-igreja ao dizer que “as
culturas latino-americanas enfrentam, com sérias
dificuldades, a invasio cultural dos meios de
comunicag¢ao massiva dominados pelo mercado e o
sistema econdmico, e se encontram diante de um
verdadeiro impasse: como assimilar as novas
tecnologias [...]”.” Continua sua argumentagio
expressando que “as Igrejas cristds estdo diante de
extremamente

um século que se anuncia

contraditério e inseguro” e, com base nisso,

b

27 GOMES, 2002, p. 344. Seguindo Nestor Canclini, o autor
percebe uma analogia entre a caracterizagdo do campo
politico - “consumidores e cidaddos” - de Canclini e a do
o campo religioso - “consumidores e fi¢is” - do préprio
autor. Para compreender melhor esse argumento.
CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos.
Rio de Janeiro: UFR], 1996.

28 GOMES, 2002, p. 346-350.

2 ZWETSCH, Roberto Ervino. Missio como com-
paixdo: por uma teologia da missio em perspectiva
latino-americana. 2007. Tese (Doutorado em Teologia).
Escola Superior de Teologia, Sio Leopoldo, 2007. p. 346.

questiona: Qual Evangelho elas anunciardo? Que

praxis haverdo de assumir, propor e estimular?”’
A midia e a midia catélica

Denomina-se  Midia Catilica a presenga
acentuada da Igreja Catdlica nos meios de
comunica¢ado massivos, aparecendo em maior
escala no radio, na TV e na Internet.”’ Nio se pode
fazer alusao a Midia Catolica sem fazer mencao da
Midia em geral. A Midia, como ja vimos, costuma
ser acusada do “mal” vigente na sociedade,
atribuem a ela parte da responsabilidade nas tdao
faladas crises da atualidade. A acusacdo recai,
principalmente, sobre a televisio. Aqueles que
abordam a Midia desde essa perspectiva sé insistem
na comunicagdo como meio de disputa, assim
como de poder influenciar e condicionar as
pessoas. Nao ¢ dessa maneira que entendemos a
relagao religido-meios/comunicagio-evangelizagao,
por isso, procura-se indagar por outras perspectivas

que também trabalham a questao.

Para tal, nos apoiamos em Moreira Miguel que
explicita, por meio de quatro caracteristicas, como a
Midia estaria sendo norteada na atualidade.

Primeiramente, alude a um

processo  de  atracdo,  encantamento,
envolvimento; tudo voltado para o culto da
vaidade. A vida é tida como um show e dele,
também, fazem parte todos os que, de algum
jeito, pela arte, pelo dom ou até pelo
excéntrico, chamam a aten¢lo, gerando
audiéncia, que ¢é a moeda de troca, de
faturamento e, como tal, a meta a ser
alcancada, independentemente de qualquer
coisa. [...] A Midia ¢ show!>?

A igreja, como tem sido apresentada neste
artigo, ao longo de décadas, reduziu a midia,
reduziu a nocao de comunicacdo, a mero
instrumento, como se fosse ferramenta dela. No
entanto, a Midia ¢ mais do que instrumento. Midia

¢ um processo de relacionamento.

30 ZWETSCH, 2007, p. 349.
31 MOREIRA MIGUEL, 2005, p. 37.
%2 MOREIRA MIGUEL, 2005, p. 38.
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Eo espaco de manifestagdo de uma filosofia,
em que o poder e o lucro siao colocados como
fim. Ndo ha como ter o meio sem, de alguma
forma, participar do jogo de poder,
conquistando-o e exercendo-o Por isso,
instituicbes fortes, como a Igreja, nunca
podem abrir mdo da Midia sem correr o risco
de perder a voz e perder a vez. [...| A Midia é
jogo de poder!>

Aquilo que marca distingao na midia, sua arma,
nao sao os conteddos apresentados e sim a

linguagem.

A linguagem determina o peso dado a
mensagem: o belo, o sensivel, a recriagdo da
realidade conforme ao gosto da audiéncia e a
preocupacio em saber o que o consumidor
quer e sente sdo leis sagradas. Linguagem aqui
nio é apenas a forma, ¢ mais do que isso. E
toda a légica de producio, de revelat, ocultar,
mesclar valores aceitos ¢ tabus a serem
liberados, de polemizar para criar duvida e
introduzir o novo. E nio é um novo ético,
mas aquele novo que tenha aceitacdo e seja
consumido. [...| A Midia ¢ lingnagen*

A Midia, necessariamente, apega-se ao factivel,
ao passageiro, ao simbolico, a novidade enquanto
atracao para suprir sonhos. “Para a Midia, tudo ¢
efémero, nada é perene. Os agentes sdo artistas,
representam. As atragoes sucedem-se com uma
finalidade: levar ao consumo. [..] A widia ¢

o) 35
efemeral”.”

Indiscutivelmente, conscientes dessas
caracteristicas, afirmar-se-ia que a midia ¢ muito
diferente e oposta aos principios e objetivos da
evangelizacdo. Seria necessario, entdo, discernir
entre a Midia geral e uma suposta Midia Catilica que
difeririam entre si. Qual seria e em que consistiria
essa Midia Catélica? E o proprio Moreira Miguel

quem faz referéncia a essa outra midia que, além de

3 MOREIRA MIGUEL, 2005, p. 38.

34 O autor acrescenta ainda que “a linguagem na Midia ¢é
essencial e a Igreja na maioria das vezes nio tem
entendido essa linguagem. A Igreja quer ter uma
linguagem intelectualizada e légica que ndo funciona na
Midia. A linguagem na midia é mais do que uma forma: é
uma légica de construcio e de producio, ¢ saber jogar, de
modo ambiguo com as coisas”. MOREIRA MIGUEL,
2005, p. 38.

3 MOREIRA MIGUEL, 2005, p. 38s.

conteudos, tem como diferenca sua postura. Em

suas palavras,

A postura da midia catdlica sera eticamente
outra [.] A midia catdlica nio podera
concordar com tudo, e mais, terd que dizer
que niao  concorda.  Como  midia
evangelizadora terd que se caracterizar pela
descoberta a fazer do caminho a criar, das
diferencgas a se escolher, do rompimento com
a logica natural.3¢

Para isso, alguns desafios lhe sdo colocados:

1) trabalhar com os profissionais da midia
buscando a formacio dos mesmos em termos
humanos, éticos e religiosos; seria a
evangelizacio dos meios; 2) a midia
evangelizadora teria de atuar com produtos
culturais abertos, profissionalmente bem
feitos e que sinalizem as diferencas de
principios e de opcbes feitas; 3) a midia
evangelizadora precisa de meios proprios,
com meios proprios tera que questionar a
légica da midia em geral, tentando criar uma
nova cultura, o que se daria pelo dominio dos
processos de relacionamento e na construgio
de objetivos maiores que os materiais e
terrenos, seria a mensagem fazendo o meio.3’

Com o que foi até aqui exposto, parecesse que,
entre Midia e Midia Catdlica, teria que existir uma
relacao propriamente dicotomica. A Midia geral -
usando a catalogacio de Moreira Miguel - seria a
midia ma e, para se contrapor a ela, teria que existir
uma midia boazinha, que seria entio, a Midia
Catolica. Niao pensamos nestes termos e
acreditamos que o autor também nao pense assim.
Primeiro, porque nada e nem ninguém ¢é tao
absoluto ao ponto de ser totalmente bom ou
totalmente mau. Segundo, porque nao existe so
“Midia geral” e “Midia catolica”, ha muitas outras
midias fazendo parte do universo midiatico. Um

exemplo seria o das “midias comunitarias”® que,

36 MOREIRA MIGUEL, 2005, p. 39.

37 MOREIRA MIGUEL, 2005, p. 39.

38 Para um conhecimento maior das midias comunitirias,
sugerimos a leitura dos livros publicados apds cada
realizacdo do Mutirdo Brasileiro de Comunicacdo. Podem ser
encontrados com esse mesmo titulo, s6 muda o nimero
de edicdo segundo o ano em que tenha sido celebrado.
Exemplo: CIPRIANO RABELO, Desirée (Org.).
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assim como nao fecham com o conceito ou aquilo
que se espera das midias catélicas, possuem
caracteristicas bem diferentes das assinaladas a
“Midia geral”. Um terceiro argumento parte de
nossa compreensio de comunicagdo que tantas
vezes ja tem sido expressa, a “comunica¢ao como
processo”. Na comunicagdo como Pprocesso, a
dinamica ¢ muito mais complexa e essa dinamica
complexa seria o embasamento tanto da Midia geral
quanto das Midias catdlicas e inclusive das midias
comunitarias. Pelo fato de todas serem “midias™,
participariam dessa tensdo continua que o proprio
campo midiatico propicia, sem nenhuma delas ser
detentora de uma posicao privilegiada com relagao

as outras.

Partindo da experiéncia até hoje vivenciada,
poder-se-ia afirmar que a Midia Catdlica tem dado
passos continuos na busca por contribuicbes mais
eficazes com relacio ao uso dos meios de
comunicaciao social. Eficazes no sentido da ética,
da humanidade, do respeito, da liberdade, da
solidariedade e da responsabilidade. Algumas destas
contribuicbes seriam: a presenga constante,
marcadamente maior que em qualquer outra época;
a disposi¢ao do publico; o crescimento rapido de
meios préprios; o pluralismo de modelos de Igreja
expresso nos meios; o reconhecimento, na area dos
meios, da participacdo da Igreja Catdlica; o
despertar de comunicadores dentro da Igreja e de
vocacdes.”’ No entanto, ainda ficam varios outros
desafios a enfrentar, aos quais Moreira Miguel faz
referéncia: a conceituagdo de evangelizacio (no
sentido de uma evangeliza¢ao midiatica, e seria isso
responsabilidade da teologia hoje); a qualidade da
producdo da comunicagdo da Igreja; a comunhio
entre todos os projetos da Igreja em comunicagao

social e a sustentagao de projetos (que tem trazido a

Mutirdo brasileiro de comunicagdo. 3. ed. Porto
Alegre: Padre Reus; Sido Leopoldo: Sinodal, 2005.

% MOREIRA MIGUEL, 2005, p. 39s. O autor aponta para
o fato infeliz de alguns acharem que a presenca da Igreja
na Midia seria uma estratégia para vencer a perda de
adeptos, pensando assim estar-se-ia esquecendo a
necessidade da relacio Igreja-Comunicac¢ao na atualidade.

apelagio duvidosa em busca de donativos e a

competigio dentro da Igreja).*

Entrecruzando  Evangelizagio-Comunicagio

na Cangao Nova

Depois de ter feito esse recorrido tedrico-
conceitual, é imprescindivel voltar ao nosso objeto
para entender a relagdo que se estabelece no
entrecruzamento evangelizacio-comunicacio na

Cangao Nova. O padre Jonas expressou:

Meus irmaos os meios nés temos, ndés vamos
a ser cobrados pelo Senhor sendo usamos
esses meios. [...] Nao é possivel evangelizar s6
com palavras, uma evangelizacdo s6 com
palavras sem obras. [...] O evangelho é palavra
e o evangelho é obra: é preciso falar a palavra
e mostrar as obras. [...] “Nio tenhais medo [...]
Proclamai por sobre os telhados”.!

Recalcamos que a evangelizacio na Cangao
Nova se da, em todas as ordens, por meio do
complexo sistema comunicacional que possui e é
com esse complexo sistema comunicacional que

vamos nos ocupat.

Para a manutencdo da evangelizagdo através
dos meios de comunicacio cang¢io-novistas, 0s
socios ativos contribuem, em média, com quinze
reais por més. A contribuicio média de 15 reais -
lembrando que seriam aproximadamente 600 mil
s6cios-colaboradores - totalizariam nove milhdes
de reais por meés. Esse dinheiro ¢é aplicado na
difusdo dos programas transmitidos a partir da sede
e nos projetos de evangelizacio que a prépria sede
fomenta, segundo consta nos relatérios feitos e
apresentados pelo administrador a cada final de

ano.

Cangao Nova possui hoje 27 radios AM, FM e
SW, sendo que 80% desse sistema de radiodifusao
¢ digital e opera via-satélite, 24 horas para todo o
Brasil. A Radio Cangao Nova, uma das principais

dentro da Rede Catdlica de Radio, é geradora de

40 MOREIRA MIGUEL, 2005, p. 40.

4 ABIB, Jonas. 43 Assembléia Geral da CNBB.
Disponivel em: <http://www.cancaonova.com>. Acesso
em: 18 ago. 2006.
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,

programagao para outras 191 emissoras. E,
também, integrante da Unido das Ewmissoras Catolicas
(UNDA-Brasil) e do 6rgao que reune as emissoras

educativas do Brasil (SINRED)."

Além da radio, para evangelizar, Cancdo Nova
possui seis geradoras de TV (Aracaju-SE, Cachoeira
Paulista-SP, Belo Horizonte-MG, Brasilia-DF,
Campos de Goytacases-R], Florianépolis-SC) e
quatro produtoras de TV (Sao Paulo-SP, Rio de
Janeiro-RJ, Roma-Italia, Fatima-Portugal). Conta
com 500 retransmissoras com sinal aberto para
antenas parabdlicas, sinal aberto para operadoras de
canais por assinatura (Sky, DirecTV e outras),
presenca em 200 operadoras de TV a cabo e sinal
televisivo, que pode ser acessado no Continente
Americano, na Europa, no Norte de Aftica (satélite
INTELSAT 805), no Paraguai (Rede Gossi) e no
Uruguai (Rede Regional de Canais de Cabo).*

Dispbe também de: 1) uma Revista - impressa
e eletronica - com freqiiéncia mensal; 2) um Portal
na Internet que ja atingiu, segundo expressa a
propria pagina, 70.000 acessos diarios e 2.000.000
de acessos por més;* 3) uma WebTV, sendo a
ptimeira catélica do mundo;® 4) uma Comunidade
Virtual que hoje conta com mais de 1.000
participantes; 5) uma Ilha no site Second Life (com
shopping virtual e venda de produtos préprios); 6)
uma grafica, uma editora e um estudio para
publicagdes de livros, produc¢io de CDs e de
videos;" 6) a mais recente tecnologia utilizada ¢ o
celular. O uso do celular para “pedidos de oragao”

iniciou no programa “O amor vencera” no dia 5 de

42 CANCAO NOVA, 2005, p. 33-37.

# CANCAO NOVA, 2005, p. 33.

4 Disponivel em: <http://www.cancaonova.com>. Acesso
em: 15 fev. 2008.

4 Disponivel em: <http://www.webtven.com>. Acesso em:
15 fev. 2008.

4 BRAGA, Antonio Mendes da Costa. TV Catdlica Cancio
Nova: “Providéncia e compromisso” X “Mercado e
Consumismo”. Religido e Sociedade, Rio de Janeiro,
ano 24, n. 1, 2004. p. 113-123. Cf. também o site da
Cangio Nova. Disponivel em:
<http://www.cancaonova.com>. Acesso em: 14 nov.
2007.

dezembro de 2007 e tem contribuido na

dinamicidade do programa “Reza do Terco”."’

Cangdo Nova e os meios

Buscamos trabalhar com os aspetos que
consideramos importantes para a analise, para a
leitura e para uma posterior compreensao de nosso
objeto de estudo. “Can¢do Nova avanga junto com
a tecnologia, buscando meios cada vez mais
eficazes para evangelizar”.* Cada um desses meios
contribui, de maneira significativa, para a tarefa
evangelizadora posta em pratica pela Comunidade.
No entanto, vale ressaltar que ndo seriam os meios
aqui expostos os unicos utilizados para a
evangelizacio cangao-novista: do mesmo modo
como se pode afirmar que a Cangao Nova, em sua
totalidade, ¢ midia, se pode também afirmar que a
Cangao Nova, em sua totalidade, ¢ evangelizagao.

A Rddio. O inicio da radio foi a “Radio do

Senhor”, com quinze minutos de programagao na

>
Radio Mantiqueira de Cruzeiro. A empreitada
durou apenas dois meses e meio. Por razdes de
incompatibilidade ética com relagio a outros
programas veiculados pela emissora, tiveram que
cancelar o contrato. Apds essa experiéncia, mas
com a vontade de continuar o trabalho nessa
dire¢do, outras trés portas se abriram e novos
programas surgiram: na Radio Cultura de Lorena,
na Radio Bandeirantes de Cachoeira Paulista e na
Radio Mineira do Sul (Passa-Quatro, MG). O relato
do padre Jonas, a seguir, explicita a forma com que

eles interpretam sua historia.

Um senhor da cidade de cruzeiro, Amauri
Portugal, veio com a sua esposa me procurar e
disse que, orando na sua casa, Dewus lbe dera a
nitida visao da Cangdo Nova com torres muito altas
de rddio |...] [Jonas alega] era a certeza do que
Deus estava colocando em meu coragio, e eu
ndo podia mais duvidar: Ele ndo quetia apenas
programas de radio, e sim uma radio [..]

47 Disponivel em: <http://www.cancaonova.com>. Acesso
em: 15 fev. 2008.

4 Disponivel em:
http://cancaonova.com/pottal_esp/canais>. Acesso em:
25 fev. 2008.
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interessante: Amauri voltou para acrescentar
que ndo vira apenas torres de radio, mas
também antenas de televisdo... Eu disse: Ja é
demais! Aglienta coragiol®

Depois de muitos episddios como o narrado, a
saber, de intuicdo, oracio e “revelacdes de Deus”,
no dia 01 de abril de 1980, Can¢ao Nova comprou,
pelo preco de dois milhdes de cruzeiros, a Radio
Bandeirantes de Cachoeira Paulista. O acordo foi
pagar a vista um milhdo e continuar pagando 200
mil a cada més, mas o cheque entregue pelo valor
inicial nao tinha fundo para ser coberto. Pediram
cinco dias para ser descontado. Com todas as
reservas financeiras de Dom Cipriano mais a
mobilizagdo das pessoas que ja se sentiam
comprometidas com a Cangao Nova, no prazo
estipulado, conseguiram paga-lo.”’ Depois de
vencer muitos outros contratempos, mas com a
convic¢ao de que o projeto nao era deles e sim de
Deus, no dia 25 de maio de 1980 foi inaugurada a

(13

Radio Cangao Nova. Nas palavras de Jonas: “nao

porque quiséssemos, mas porque Deus queria”.5 !

Um aspecto importante a ser colocado ¢ que a
Radio Cancao Nova, desde entido, ndo tem deixado
de se reestruturar, aprimorar e conquistar outros
espacos. Ainda que Can¢ao Nova tenha feitos
consideraveis investimentos em muitas outras
midias, durante todos estes anos, a radio nao foi
nem deixada de lado, nem seu projeto passou a ter -
por parte da dire¢io da comunidade - uma menor

importancia.

A televisao Cangio Nova. A TV teve uma histéria
muito semelhante a radio. Ao menos, segundo o
que se pode observar nas narrativas, constroi-se a
mesma representagao, qual seja: “vontade, davida,
oragdo, pedido, revelagao...”. O fato é relatado por

padre Jonas da seguinte maneira:

No Rebanhio de 1989, Orlando |...] da equipe
de Servico da RCC em Cruzeiro, SP, tinha
pedido a um senhor, que desenhava e pintava
muito bem, que fizesse um painel para o

9 ABIB, 2006, p. 76.
50 ABIB, 2006, p. 80.
51 ABIB, 2006, p. 81.

fundo do palco. Inspirado, fez uma torre de
radio no morro da cidade de Cruzeiro e,
saindo da torre, o rosto de Cristo. O rosto,
bem pequeno, safa da torre e ia crescendo até
“explodir” com o rosto de Jesus em um
tamanho bem grande [...] No sabado a tarde,
no comeco do Rebanhio, cheguei para a
missa. Quando entrei, vi aquele quadro a
minha frente, e algo muito lindo aconteceu
dentro de mim. Entido eu disse: “Meu Deus,
agora nao da mais para voltar!”. Num relance
vi tudo o que estava ali. O artista ndo tinha
feito uma torre de radio. O que ele fez foi
uma torre de televisao. Da torre de radio nao
sal imagem, sai som [...] Repeti: “Ndo d4 mais
para voltarl” No inicio Deus foi dando
inimeros sinais de que queria nido s6
programas de radio, mas uma radio. Agora Ele
vinha trabalhando por dois anos em nosso
meio para que entendéssemos que, além da
Radio, queria que tivéssemos uma televisao.>?

Foi o professor Assis Brasil, que depois de
sintonizar a radio Canc¢ao Nova e gostar da
programacao, providenciou para que a Radio
passasse a formar parte do Servico de Integracao
Nacional de Radio Educativa (SINRED). Foi o
mesmo professor quem comegou a insistir para que
Cancao Nova entrasse com uma retransmissora de

['V educativa. Jonas diz,

Eu tinha medo! [..] Aconteceu o Rebanhio.
Orlando tinha deixado pra fazer uma tdnica
coleta no ultimo dia. Houve as despedidas.
Fui a orar com o pessoal da cozinha no final
do encontro. Orlando me entregou uma nota
de um délar dizendo: Padre, apareceu na
sacola. Quando o pessoal foi juntar o
dinheiro, um dos encarregados, que a
encontrou niao sabia que tipo de nota era |[...]
ecle e eu pensamos a mesma coisa: “Sinto que
esta nota ¢ para o comego da televisao”. B disse-lhe:
“Onando se entra para a televisao, nio se compra
nada em dinbeiro Brasileiro. Para esse tipo de compra,
tudo € na base do ddlar”. Peguei a nota e escrevi:
“semente de mostarda da TV Cangido
Nova que o Senhor vai fazer crescer -
Rebanhio/89, na coleta’.s

A TV Cancao Nova foi fundada no dia 8 de
dezembro de 1989. Desde seus inicios, tem tido

como finalidade “a criagdo e realizacio de uma

52 ABIB, 2000, p. 89s.
5 ABIB, 2000, p. 90s.
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programagio participativa e evangelizadora”.”* B
uma televisao que fica no ar 24 horas do dia e,
diferentemente de suas congéneres catdlicas, nao
existem inser¢oes publicitirias na sua grade de
programagio.” Suas propagandas limitam-se a seus
proprios produtos, aqueles que sdo ofertados e
vendidos no shopping DAVI. Esta TV abrange
diferentes géneros e formatos: formagao cristd e
espiritualidade, entretenimento, lazer, cultura,
saude, educacio, informacio, entre outros. Conta
hoje com mais de 397 retransmissoras instaladas
em varios estados  brasileiros,  atingindo,
aproximadamente 55 milhoes de telespectadores,

cifra que representa 37% da populagio do Brasil.”

A grifica e o estridio. Com fins de evangelizagao,
o estudio foi o primeiro a ser construido. A
necessidade de multiplicar as palestras e missas que
a Cangdo Nova realizava, com o objetivo de vendé-
las logos apods os eventos, fez com que se pensasse
na possibilidade de um lugar mais estruturado. No
inicio, isso tinha sido feito com um multiplicador
de fita VHS que receberam como oferta, mas,
percebendo a aceitagdo que teve a venda das
gravagdes daqueles eventos, viram-se animados a
incrementar a producdo deste tipo de material. Um
multiplicador nio dava conta da demanda apds
cada celebracao! A grafica surge anos mais tarde e é
consequéncia, também, do desenvolvimento da
Cangdo Nova. Ao contar com uma grafica propria,
os custos de seus livros, revistas e outros materiais
diminuem, facilitando, assim, a venda e a
acessibilidade de um numero maior de pessoas.

Além do mais, é fonte de emprego para as pessoas

da cidade.

A Revista. Teve sua primeira tiragem no ano de
2000 e, a partir dessa data, manteve uma freqiiéncia
mensal. Por meio da revista, especificamente pela
referéncia da tiragem de exemplares, pode ser

acompanhado o numero crescente de socio-

5+ Disponivel em: <http://www.cancaonova.com>. Acesso
em: 04 dez. 2005.

55 BRAGA, 2004, p. 114.

5 Disponivel em: <http://cancaonova.com>. Acesso em:
25 fev. 2007.

colaboradores - dado dificil de ser encontrado em
outras literaturas da Comunidade. A revista
constitui o elo principal entre a Can¢ao Nova e os
socio-colaboradores. Ela pode ser lida, também,

através do portal Cangao Nova, em formato digital.

O Portal na Internet. No portal na Internet, com
mais de 10 anos no ar, pode ser acessado, além da
revista, também a radio e a TV cancao-novistas.
Contabilizado entre os sites religiosos mais
visitados, ele traz informacOes sobre o sistema
Cangao Nova de comunicagao, agenda de eventos,
noticias nacionais e internacionais atualizadas
ambito  catdlico,

diariamente, noticias do

videoclipes,  conferéncias, enquetes.  Possui,
ademais, um espago para as pessoas postarem
mensagens ¢ links a partir dos quais podem ser
acessados o histérico da comunidade, a palavra do
fundador (diaria e mensal), a palavra do Papa, as
casas de missdo, a vida dos santos catdlicos, as
publicacbes da Cancao Nova, um chat de encontros,

entre outros.

A Comunidade Virtual. A Comunidade Virtual

encontra-se no endereco eletronico

<http://www.comunidade.cn> e possui 22
subcomunidades de interatividade segundo o tema
de interesse dos internautas. Como exemplos,
poderiam ser citados: catolicismo, vocagao, familia,

juventude, sexualidade, relagoes humanas.

A WebT1. A primeira TV catdlica na Internet
propicia, através do site e pela qualidade e rapidez
de seu formato, a entrada da proposta Cangdo
Nova a qualquer parte do planeta, tornando a
Comunidade muito mais conhecida mundialmente.
Esse meio tem permitido a Can¢ao Nova cobrir
eventos importantes do catolicismo em nivel
mundial, como a morte do Papa Joao Paulo II ¢ a

posterior eleicdo do Papa Bento XVI.
O Site “Second Life”. A Cangao Nova possul

uma ilha no site “Second Life’. Nela encontra-se
representada a sede da Cangao Nova em forma de
maquete. Ha, também, um centro comercial virtual
que permite a venda e compra dos produtos

cangdo-novistas e um espago de interatividade que
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oferece a possibilidade de discussao sobre os mais
variados temas concernentes 2o catolicismo, a
Renovacio Carismatica Catdlica e a propria

Comunidade Canc¢ao Nova.

O Celular. Esse meio oferece a oportunidade de
manter comunicacdo instantinea com a Cancao
Nova, seja para um atendimento pessoal ou para a
participagao nos programas apresentados na TV,
fazendo pedidos de oracio ou sugestdes a

programagcao veiculada.
Conclusivamente

Os  trabalhos  mais  relevantes  sobre
comunicagao religiosa na contemporaneidade
podem ser encontrados nas publicacdes lancadas
pela World Association for Christian Communication
(WACC).” Essa organizacio, fundada em Londres
no dia 12 de maio de 1975, tem como finalidade
agrupar pessoas, juridicas e fisicas, que desejam dar
prioridade aos valores cristios no contexto das
necessidades de comunicagao e de
desenvolvimento no mundo. Essa associacdo se
autodeclara ecuménica e conta com a colaboracao
ativa tanto de ortodoxos quanto de protestantes e
catélicos romanos, todos representantes de igrejas e
agéncias que se interessam com a tematica

. . ~ . . 59
comunicacional ou sao profissionais deste ramo.

A WACC, como organizagio profissional,
oferece a grupos cristdos, comunicadores cristaos e,
em especial, a0 movimento ecuménico, orientagao

sobre politica de comunicacdes, “interpretando

57 Associacio Mundial de Comunicagao Crista.

8 Ainda que se considere essa data como data de fundagio,
no site da WACC, lé-se que suas origens remontam 25
anos antes, quando foi celebrada uma reunido de
radiodifusores cristios de varias agéncias nacionais de
radiodifusio na Europa. Esta reunido foi celebrada em
Chichaster, Inglaterra, em 1950. Disponfvel em:
<http://www.wacc-al.net/quees.html>. Acesso em: 10
dez. 2006.

% A WACC esta organizada em oito regides em nivel
mundial e conta com um Comité Central que atua como
orgao diretor. A sede do Comité Central esteve por
muitos anos em Londres. Atualmente, tem seu escritério
em Toronto, Canada. ARTHUR, Chris. A globalizagio
das comunicagbes: algumas implicacoes religiosas. Sio
Leopoldo: Sinodal, 2000. p. 77s.

desenvolvimentos na area de comunicagoes em
nivel mundial, discutindo as conseqiiencias que esse
desenvolvimento traz para as igrejas e comunidades
em todo o mundo [..] e prestando assisténcia ao
treinamento de comunicadores cristios”.”” Muitos
temas tém sido discutidos e debatidos nos
encontros proporcionados por essa associagao.
Alguns deles sao: relacdes entre religido e midia
numa era de globalizagdo; diretrizes religiosas para
ordenar a poluicio de informagio em alguma
ordem de prioridades; igrejas fortalecendo o papel
ético, ecoldgico e educacional da midia no sentido
de manter estruturas democraticas; até que ponto o
“oceano de imagens” atual modificou nossa nogao
de nés mesmos e dos outros; a no¢ao do nosso
lugar no universo; nossa nog¢io de tempo e

memoria; nossa no¢ao de Deus.

Sem duvida, Cancio Nova ¢ um fenémeno
religioso-carismatico-midiatico. Fenomeno que
nasce no Brasil, mas que emerge da inspiraciao de
uma Renovagdo Carismatica Catdlica que chega
procedente do Hemisfério Norte (Estados Unidos).
Fenémeno, também, que, partindo da experiéncia
no Brasil, sai para “evangelizar”, precisamente, esse
Hemisfério Norte (Portugal, Italia, Estados Unidos,
Israel, Franca). Tal percurso torna-se factivel pela

utilizacdo agucada dos meios de comunicagao.

No entanto, cientes da niao neutralidade
académica (quem pesquisa o faz com todo um
arcabougo de experiéncias ja vividas) e depois de
realizada a pesquisa de campo, discordamos da
afirmacao de Gomes. Na Canc¢ao Nova, os fiéis nao
deixam de ser atores do evento religioso, niao sio
convertidos em meros assistentes, constituem
comunidades e a experiéncia religiosa vive-se em
comunidade, além da experiéncia pessoal da fé. Essa
colocacao do autor fecharia mais para vivéncias que
Igrejas
tradicionais, principalmente, quando sua membresia é

temos  experimentado  em historicas
composta por pessoas de niveis aquisitivos desiguais.
Cancao Nova, por nao ser um fenomeno em singular,

e sim um universo plural em interagao, apresenta uma

6 ARTHUR, 2000, p. 78.
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dinamica muito diferente. Por isso, pensamos que se
deve ter cuidado quando se escreve e se fazem
afirmagoes categoricas, “globais”, sem ter em foco

uma determinada realidade.

Entendemos  Evangelizacgio como  tarefa
primaria da Igreja; é o antincio da “Boa Nova” de
Jesus, por tal razio nenhuma outra ocupagao pode
nem substituf-la nem diminui-la. Aparentemente,
durante muitas décadas, sentimos vergonha de falar
de Cristo, anunciar a Cristo. Aceitamos que Cristo
fosse deixado s6 para ser anunciado em “lugares
permitidos”, como templos, encontros
denominacionais ou ecuménicos e, mesmo assim, seu
anuncio parece ter se tornado cada vez mais
“racional”, com pouco direito a mistica, 2 emogao, a
paixao, ao tremor. Arrogamo-nos o direito de julgar -
em ocasides soberbamente - sobre quem fazia o
anuncio do “jeito certo”, criando uma piramide
interdenominacional na qual, na caspide, estavam
aqueles tedlogos e tedlogas, aquelas igrejas, que pouco
falavam de Cristo. A base (Gragas a Deus!) ficou para
igrejas e teologias consideradas menos “desenvolvidas
academicamente”, como foram catalogadas, durante
varias décadas, as igrejas pentecostais. Pretendeu-se
“prender” o Espirito Santo, indicando quais os
lugares permitidos para soprar ou nao. Na ambi¢io
de “anunciar melhor”, perdemos nossa capacidade
simples de comunicagdo, nosso eixo de anuncio, o
Cristo a ser comunicado. Confiamos muito na
efetividade da “comunica¢ao de massas” e perdemos,

. A : 161
no caminho, as massas para nosso anincio!’

O vento sopra onde quet, e ouve-se
o barulho que faz, mas nao se sabe

de onde vem nem para onde vai. O
mesmo acontece com todos os que

nascem do Espirito (Jodo 3.8).

[Recebido em abril de 2009
e aceito para publicagdo em junho de 2009]

6t NUNEZ DE LA PAZ, Nivia Ivette. Evangelizagio que
comunica e Comunicagdo que evangeliza:
Comunidade Cancdo Nova: um novo jeito de ser igreja a
partit do entrecruzamento evangelizagdo-comunicacio.
2008. Tese (Doutorado em Teologia). Escola Superior de
Teologia, Sao Leopoldo, 2008. p. 120.
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