0 negro representado na revista Raca Brasil

L Inddstriacultural

O pesquisador inglés John
Thompson q(2000_) defing, "de maneira
ampla, a comunicacdo_de massa como
producdo institucionalizada e
p_rop@(];_agao, de modo geral, de bens
simbolicos por meio da transmissao e do

armazenamento da informacdo/co-

municacdo. Assim concebendo a
comunicagdo de massa, 0 autor destaca

a necessidade de entendé-la relacio-

nada as_instituicbes com interesse na
mercantilizagdo das formas simbolicas.
As formas simbolicas sdo “um amplo
espectro de acles e falas, imagens e
textos, que sdo produzidos por sujeitos e
reconhecidos_por_ eles e outros como
construtos_significativos” (Thompson,
2000,.p. 79). O poder simbolico vem a
definir .o ‘papel que os meios de
comunicacdo desempenham na
sociedade moderna, contribuindo na
formacéo da cultura, .
Para se ter a devida compreenso do
Fapel dos meios de comunicacdo, €
undamental o entendimento do poder
simholico dos produtos da industria
cultural e da representacéo (iue £SSes
produtos engendram, Partlcu armente
dos afro-descendentes, pois, seu

discurso tem influéncia na inter-

pretacdo desenvolvida pelos sujeitos
sobre” assuntos socials importantes,
como a guestao racial no pais. Varios
estudos demonstraram que os meios de
comunicacdo no Brasil comumente
apresentam de forma negativa o afro-
descendente. Esta representacdo @
reflexo das relages raciais existentes
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na sociedade brasileira, onde 0s
brancos, com sua auto-identidade,
definem de forma negativa a hetero-
identidade negra. Simbolicamente,
essa _ representacdo reforca uma
identidade negativa para 0s afro-
descendentes., . ,

E necessario considerar que a
comunlca?_ao mediada & um fendmeno
contextualizado, ou seja, & influenciada
pelo contexto social. Assim, a
representacdo dos afro-descendentes
nos meios de comunicacdo do pais é
influenciada por. duas  perspectivas
adotadas na definicdo da identidade do
brasileiro, as quais ndo valorizaram a
diversidade da populacdo. Primeira-
mente, a ideologia do branqueamento,
que objetiva formar uma nacdo branca,
¢ apontada como o fundamento da
valorizagdo da origem européia e da
aparéncia branca _bem como da
conseqiiente desvalorizagdo do fendtipo
do negro, resultando, entre outros
aspectos, na baixa auto-estima de
muitos afro-descendentes. Em segundo
lugar, o mito das_ trés racas
deSenvolveu uma identidade mestica,
dificultando o estabelecimento dos
limites da cor e fazendo com que as
manlf,e_stagoes negras perdessem sua
especificidade e “fossem entendidas
como brasileiras. Além disso, esse mito
fez com que os proprios afro-
descendentes. passassem a se definir
como brasileiros, ndo remetendo as
suas_origens negras e ocultando os
conflitos raciais no pais.

Todo esse contexto se reflete nos



Fr_odutos da industria cultural brasi-
elra, em que “nem mesticos nem
morenos” obtém vantagens sobre 0s
Negros, pais 0s meios de comunicagdo
do"pais t&m como ideal a aparéncia
euro-norte-americana para represen-
tar .0s individuos nos seus produtos.
Assim, a revista, Raca Brasil & um
veiculo que se diferencia em meio a
industria cultural brasileira por se
propor a rePresentar de forma ampla e
positiva o afro-descendente.

2. RevistaRaca Brasil _
. Apublicacdo da revista Raca Brasil
iniciou em 1996, e, ao longo desse
periodo, percehem-se duas fases
distintas2 A primeira caracteriza-se

pelo teor afirmativo da questdo racial e
do negro, enquanto a segunda é
marcante pelo fato de que a abordagem
passa a centrar-se em assuntos
relacionados com a estética e a moda.

A analise abrangeu as edigoes
realizadas até 0 ano de 2004, sendo (iue
foram consideradas as diferentes
linhas editoriais que a revista
apresentou. O primeiro. momento da
publicacdo vai da revista n° 1 de
setembro de 1996 até a n° 48 de agosto
de. 2000. A segunda fase comeca na
edicdo n° 49 de setembro de 2000°e vai
até a revista n° 72 de janeiro/fevereiro
de 2004. _

A revista Raca Brasil produz e
difunde uma representagdo do negro
que acaba por ser incorporada pelo
leitor em sua compreenséo de mundo e,
possivelmente, é usada para reflexdo e
auto-reflexdo. Assim, a representacdo
do negro nessa revista constroi
mqmﬁ_cadog que sdo intercambiados
pelos individuos que formam a cultura.

A repeticdo do discurso da revista nas
conversas cotidianas, a reinterpre-
tacdo, 0 comentdrio e a critica
constituem um processo de constru-
cdo/reconstrucdg do discurso que torna
possivel sua. impressdo no tecido
simbolico da vida cotidiana. _

Nesse sentido, a revista Raga Brasil
produz valores sobre 0 negro que s&o
partilhados na sociedade™ brasileira,
através da ampla ex 03|%a0 de textos e
imagens positivas de afro-descenden-
tes. “Além disso, principalmente na
primeira fase, apresenta_um discurso
contundente, de afirmacdo de valores
positivos sobre onegro. Tudo isso é feito
pela perspectiva do mercado, pois a
revista surge em razdo dos interesses
comerciais “da editora Simbolo, que
procurou encontrar novos segmentos de
mercado para desenvolver produtos
culturaisvoltadosaeles. =

A revista Raca Brasil € um dos
veiculos da chamada nova imprensa
negra, que é resultante, nos anos 90, da
consciéncia etnicista, surgida nos anos
60, com o movimento~ Black Soul
(SodrE, 1999). Soma-se a isso a
descoberta de um segmento de clagse
meédia negra. A revista, na perspectiva
comercial” que Segue, apropria-se de
algumas manifestacbes dos movi-
mentos sociais que fém, entre outras
metas, a redefinicdo da identidade
negra, 4 luta contra ¢ racismo, a
construcdo da auto-estima positiva
para_a populacdo negra, melhores
condicles econdmicas, acesso ao
mercado de trabalho, a consideracdo da
diversidade racial do pais e a assungdo
dos mesticos como negros.

Algumas dessas %uestoes aparecem
no discurso da revista, que, em parte,



também leva em consideracdo o
contexto social vivido pelos " afro-
descendentes, mas sob a Iperspectlva da
classe media negra, publico ao qual se
dirige. Nesse sentido, a revista Raca
Brasil pode ser entendida como uma
estratégia de identidade (Cuche, 1999)
elaborada pelos produtores da
publicacdo, Que desenvolvem uma
representacdo cujo objetivo € a
identificacdo _do leitor com” modelos de
ascensao social do negro, auto-estima e
a.assuncdo de mesticos como negros.

Na primeira fase, a publicaco era
definida pela editora como uma revista
de variedades, sendo, Br,ovavelm_en,te,
dirigida tanto ao publico feminino
quanto ao masculino. Ja na segunda
fase, a revista se destina basicamente
a0 publico feminino, definido como
orgulhoso de sua cor e de sua cultura e
gue Aa alcancou alto poder de consumo.

editora aponta que as mulheres sdo
63% dos seus leitores. A rei)resentagao
positiva do negro (SodrE, 1999) vem a
responder aos anseios de muitos afro-
descendentes de se verem Fosmva-
mente representados, principalmente a
classe media negra com seus ideais de
ascensdo. Nesse sentido, é necessario
considerar que a identidade cultural
dos afro-descendentes esta inserida
numa identidade mais ampla_que ¢é a
identidade social, a qual esta vinculada
a determinada classe social e sexual,
entre outros aspectos. ,

O_proprio nome da revista Raca
Brasil € uma forma de reconstrulr
positivamente a identidade do,nePro. 0
uso .do termo ‘raga” no titulo da
publicacdo levou para_ a esfera dos
mejos de comunicagdo  sua
ressignificacdo com valores positivos.

RaFa € um termo que, conforme oS
valores Partllha_dos na cultura
nacional, foi associado a mgmflcados
negativos e que, no contexto do periodo
agos a, Sequnda Guerra Mundial
(SODRE, 1999), reaparece .com a
possibilidade de resgatar e ressignificar
simbolicamente a subjetividade negra.
Otermo raca é, também, utilizado pelos
R/Iroprlos negros, conforme Aroldo

acedo, primeirg editor-chefe da
revista, para definir os individuos que
pertencem ao grupo étnico. Esse é mais
um elemento” do qual a revista se
apropria para construir seu discurso da
valprlza(?ao negra.e que, no mbito dos
meios de comunicacdo, passa a ter
ampla difusdo, o que & uma_das carac-
teristicas desses meios (Thompson,
2002). O termo raga, associado as
|ma?en,s de capa, constroi a valorizagao
do fenotipo negro. Ja_o nome Raca
Brasil também remete a idéia de que a
raca negra € majoritaria no Brasil,
representando ‘também o povo
brasileiro como_negro, mas um negro
valorizado positivamente.

Embora 0 concgito de raga remeta a
uma idéia de brasilidade sem valorizar
a origem africana &SodrE, 1999), a
revista, na primeira fase, destacava a
origem africana ao apresentar, por
exemplo, na secdo Outras palavras,
espaco destinado a cartas dos leitores,
imagens de selos de paises africanos,
como Mocambique e Angola. ,

Outro™ elemento importante & o
slogan A revista dos negros brasileiros,

ue vinha no topo da capa da Raga

rasil e deixou de constar da
publicacdo a partir da edicao n° 36, no
quarto ano de existéncia da revista,
ainda na primeira fase. A capa, com



iS50, perdeu um pouco da forca do Seu
significado, pois a revista se definia
como referéncia, ou seja, como o veiculo
de comunicacdo do_negro. Embora o
nome Raca e as imagens de afro-
descendentes na capa tenham forte
significado, 0 slogan reforcava ainda
mais a questao daTepresentacdo étnica
da revista.

O slogan representa um negro que
se assume como fal, embora seja
destacada por varios autores ‘a
dificuldade de muitos afro-descen-
dentes em se definirem como negros.
Geralmente, eles se identificam como
brasileiros & ndo como negros, como
destaca Renato Ortiz (1985?, ou_ ainga
por meio de ampla classificacdo
cromatica. O slogan ¢ tamhém uma
espécie de contrato de adesdo, pois
define as condicdes para a leitura da
revista, ou seja, ser negro brasileiro, o
gue também representa uma
elimitagdo geogréfica em termos de
nacionalidade. -

A eliminacdo do slogan foi sequida
por uma série de modificagdes no todo
da revista quando Fran Oliveira
assumiu o cargo de editor-chefe,
iniciando o que~aqui se denominou
segunda fase. A revista reduziu, entdo,
as manifestacOes contundentes sobre
auto-estima, bem como a abordagem do
preconceito racial e da situacao social
do ne?ro. Para exemplificar isso, pode-
se cifar a supressdo de secoes como
Memoria, que falava de personagens
negros importantes na historia do pais,
ou da secdo Negros em Movimento, que
destacava 0 trabalho social de ONGS ¢
outras entidades Ilgadas a causa negra.
Pela analise, percebe-se que as frases e
iImagens que compoem textos

afirmativos praticamente deixaram de
ser empregadas. Passaram a
predominar textos com sentido mais
amplo e voltados a estética negra. Além
disso, as mudangas pelas “quais a
revista passou fizeram surgir um
projeto ?raflco com menos elementos,
a[)resen ando cores de fundo mais
claras, num perfil mais proximo ao de
umarevista de moda.

Apesar das diferengas entre ambas
as fases, esta claro que a revista busca
representar 0 mestico como negro em
amhos 0s momentos de sua existéncia.
Na primeira fase, isso se da de forma
mais enfatica, por meio de frases de teor
afirmativo de valorizacdo da origem
negra por P,arte de alguns mesticos e
chegando até a uma cobranca quanto ao

osicionamento do leitor no editorial.
a segunda, a revista representa
mesticos como negros sem recorrer a
um discurso enfatico sobre isso, como
acontecianaprimeira fase.

Outro aspecto que predomina em
ambas as fases € a representagdo do
negro, na quase totalidade das capas,
atraves de personalidades do meio
artistico, como atores, cantores e
tamhém modelos. Embora aparecessem
poucas Vezes, as pessoas comuns eram
sempre bem sucedidas profissio-
nalmente. Um dos objetivos da revista
6, Rortanto, representar .negros que
tenham sucesso profissional, para
servirem de exemplo aos leitores. O
negro como empreendedor empenhado
e que alcangou 0 sucesso, além_de afro-
descendentes que conguistaram
importantes cargos publicos, como
E)refelto_s, também aparecem na revista.
$s0 vai ao encontro do comentario de
Sodré (1999), que argumenta que a

ES n



revista faz do sucesso pessoal um
modelo de reconhecimento identitario.
E preciso considerar que a revista
também apresentava outros modelos de
identidade, principalmente na primeira
fase, .como, em al?umas _edic0es,
materias sohre importantes figuras do
meio politico e intelectual que
marcaram a historia do pais e se

destacaram por realizac0es importan-

tes, na secdo Memoria, Também trazia
entrevistas ou matérias com pessoas
que desenvolvem trabalhos sociais,
como na secdo Negro em Movimento.
Havia, ainda, a secao Nossa Gente com
duas paginas, que apresentava pessoas
comuns bem-sucedidas em suas
profissoes. , _

Na segunda fase, a revista continua
apresentando personalidades, mas na
maioria das edicdes aparecem modelos.
Em todas as revistas da segunda fase,
as capas foram gcupadas por imagens
de mulheres. Assim, 0 afro-descendente
(ue aparece na maioria das revistas
nessa fase representa a beleza da
mulher negra, voltada a assuntos
relacionados a moda e a beleza. Nessa
fase, tamhém ha espaco para materias
com pessoas ligadas aos movimentos
socials ou politicos.

A revista, nas duas fases, procura
re?_resentar 0 negro com alta_auto-
estima, reforcada por valores positivos,
tais como: competéncia, empenho no
trabalho e beleza. Para isso, 0 discurso
dos editoriais rePresenta 0 Nnegro
construindo a auto-estima positiva.
Entretanto, o editorial na primeira fase
e mais enfatico nas aflrma%_oes que
buscam elevar a auto-estima ‘do
receptor, pois se refere freqiientemente

a0 Brasil como um pais em que grande
parte da populacdo € negra; faz
afirmacdes de teor positivo sobre a
beleza da populacdo afro-descendente;
argumenta sobre a necessidade de os
negros terem orgulho de sua cor e de
sua raga; cobra do mestico sua definicdo
COmo ‘negro; comenta 0 racismo na
sociedade e nos meios de comunlca%ao,
aléem de tratar de outras_questoes
relevantes ao grupo negro. O discurso
darevista aborda mais a questao racial.
Na sequnda fase, o discurso do
editor apresenta apenas. breves
comentarios sobre o racismo, 0
preconceito ou outros assuntos
relativos a questdo étnica. O editqrial se
volta, entdo, mais a apresentacdo_das
matérias que aparecem na revista,
sendo bastante superficial quando
trata dos problemas que o negro
enfrenta, assumindo, muitas vezes, um
otimismo exagerado. O editor enfatiza
que seu objetivo é proporcionar auto-
estima e visibilidade, a qual € abun-
dante na segunda fase, pois é reduzida
a quantidade de matérias para dar
lugar a varias fotos de modelos.
0 negzro representado na publicago
revela tambem a beleza do afro-
descendente, As pessoas que aparecem
na capa estdo sempre hem vestidas e
com hoa aparéncia, representando um
modelo positivo de beleza e auto-estima
para o receptor. Em geral, pertencem a
classe media, ou Seja, a mesma classe
social dos potenciais consumidores que
inspiraram osurgimento da publicacao.

3. Consideracoes Finais
Conforme Stuart Hall (1997), a
representacdo é uma pratica central



que %era cultura e, atualmente, &
entendida como um momento-chave no
circuito_ da cultura, que liga repre-
sentacdo, identidade, producao,
consumo e re?ulagao. A cultura e
articulada por fodos esses elementos e
esta_relacionada com _significados
partilhados, enquanto a Ilngua[qem €0
meio pelo qual as pessoas afribuem
sentido as coisas e por meio da qual o
significado € criado e intercambiado. O
significado s0 é passivel de ser
P_artllhado através do acessp comum @
inguagem. Dessa forma, a linguagem ¢
fundamental para o_significado e a
cultura, sendo entendida como 0 ponto
central por ser.o modo de reposicao dos
valores e significados culturais.

A linguagem constroi significados,
porque funciona como um Sistema de
representacbes, empregando sinais e
simbolos, que significam ou represen-
tam para outras pessoas nossas ideias,
como tamhém nossos sentimentos. A
representacdo €, pois, um componente
fundamental do processo pelo qual o
significado é gerado e trocado entre 0s
membros que formam a cultura, o que
inclui o uso da linguagem, de signos e
imagens, que significam ou represen-
tamalgo. .~~~

Os significados tém papel relevante
nas, relaces de poder e so capazes de
definir um_grupo étnico. Assim, as
representagdes construidas pelos meios
de comunicagdo, sejam elas positivas ou
negativas, influenciam nos conceitos
gue as pessoas formam sobre os mais

IVersos assuntos, entre 0s quais as
nocbes sobre os diferentes grupos
étnicos. Nesse sentido, a revista Raca
Brasil tem papel relevante entre 0s
veiculos de comunicacdo do pais, uma

Vez que s volta para 0 segmento étnico
afro-brasileiro, que € polco represen-
tado nos meios de comunicacdo,
constityindo-se em uma das, vias de
ressignificacdo dos valores atribuidos a
esse grupo.
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