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O EVANGELHO DOS PRODUTOS CANCA0 Nova:
SALVACAO, CONSUMO E MiDIA ELETRONICA!

The Gospel of Cangdo Nova Products:
Salvation, Consumption and Electronic Media

Emerson José Sena da Silveira®

Resumo: Com o objetivo de refletir sobre algumas praticas e crengas vinculadas a fronteira
entre religido, consumo e novos meios de comunicagao, o presente texto aborda os produtos
Cangdo Nova. A partir de um breve monitoramento no portal eletrénico da Comunidade
Cancdo Nova, da descrigdo dos produtos oferecidos e de algumas entrevistas com vendedores
cangdo-novistas, verifica-se que o catolicismo carismatico da Comunidade Cang¢do Nova
¢ ambivalente, pois baseia-se em um discurso condenatorio-moral do consumo, da midia e
do espetaculo mundanos e no uso desses mesmos elementos e do mercado para reforgar o
poder religioso de salvagao e cuidado das almas. Constata-se uma oscilagdo entre as antigas
formas de construgio da identidade religiosa e as novas configuragdes da linguagem. O que
se coloca ¢ que, na contemporaneidade, o conjunto de praticas e crengas catdlicas vincula-
se cada vez mais a um espago intercruzado entre midia, consumo e espetaculo.
Palavras-chave: Produtos Cangdo Nova. Consumo. Espetaculo. Salvagao.

Abstract: Aiming to reflect on some practices and beliefs linked to the boundary
between religion, consumption and new media, this text seeks to address Cangdo Nova
products. From a brief monitoring in the Cangdo Nova Community website, description
of offered products and some interviews with can¢do-novista vendors, it is realized
that the Can¢do Nova Community’s charismatic Catholicism is ambivalent, since it is
based on a judgmental-moral speech about consumption, media and worldly spectacles
and the use of these same elements and the market to strengthen the religious power
of salvation and care of souls. There has been an oscillation between the old ways
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|7 of constructing religious identity and new language configurations. This way, what
P actually arises is that, in contemporary times, the set of Catholic beliefs and practices is

increasingly linked to a intermingled space between media, consumption and spectacle.
B Keywords: Cangdo Nova Products. Consumption. Spectacle. Salvation.
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Introduciao

Com o objetivo de refletir sobre a relagdo entre religido, consumo e meios
de comunicac¢do, analisou-se, de forma ilustrativa, uma pequena parte do sistema de
consumo e venda de produtos da Cang¢do Nova, uma poderosa comunidade catolica de
vertente carismatica. As comunidades de Vida e Alianga sdo formas de sociabilidade
religiosa que desempenham papel fundamental no consumo e na inser¢do do catoli-
cismo nas midias, de forma que, atualmente, duas dessas comunidades constituem-se
como balizas, pela amplitude, do uso dos meios de comunicagao e pelas controvérsias
suscitadas no meio catdlico: Comunidade Shalom e Cang¢do Nova. Foram fundadas,
respectivamente, em 1976, em Fortaleza (CE), e em 1978, em Cachoeira Paulista (SP),
contando com centenas de casas de missdo no Brasil e exterior (Portugal, Espanha,
Fran¢a, Canada, Israel, EUA, Italia, Angola e outros paises).’ Sdo constituidas por
dois tipos de engajamento ou pertenga: pessoas (solteiros, casais, sacerdotes ou leigos
e leigas) que nelas residem, dedicando-se integralmente as suas atividades; e pessoas
que se dedicam a prestar servigos sem abrir mdo de sua vida pessoal ¢ profissional.*

Os produtos cangdo-nova, livros, CDs, DVDs, roupas, chaveiros e outros itens,
sdo0 anunciados nos meios de comunicagao (antigos e novos), vendidos e consumidos
como portadores de um anuncio: salvagdo da parte de Deus. Mas, no entanto, sdo
instrumentos ambivalentes: promessa soterioldgica, mas também dinheiro, consumo,
poder e visibilidade para uma comunidade religiosa.

A partir de uma abordagem empirica, sem descuidar do horizonte tedrico, o
presente artigo levanta uma questdo-chave: Quais os sentidos que esses bens sim-
boélicos oferecidos adquirem ao longo de sua divulgagdo? A partir dessa interroga-
¢do, realizou-se 0 monitoramento intensivo em paginas eletronicas da Comunidade
Cangdo Nova durante seis meses’, descrevendo a forma como alguns produtos sdo
oferecidos ¢ apresentados nas redes sociais, alguns dados quantitativos e as reagdes
de seus consumidores. Para complementar a pesquisa, realizaram-se duas entrevistas
semiestruturadas com vendedores cang¢ao-novistas mineiros, ou seja, catdlicos que se
propdem a divulgar e vender os produtos Cangdo Nova.

MARIZ, C. Comunidades de vida no Espirito Santo: juventude e religido. Tempo Social, Sao Paulo, USP,
v. 17, n. 2, 2005, p. 253-273.

Em virtude dos processos de controle da identidade catdlica, as comunidades de Vida e Alianca neces-
sitam de autoriza¢@o do bispo, com acompanhamento de sacerdotes e aprovagao episcopal de estatutos
proprios.

3 O periodo mais intenso da pesquisa foi durante o segundo semestre de 2014.
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Consumo e mercadoria: cura, salvacgao, libertacio e espetaculo

Ha um quadro de ambivaléncia no qual se situam os produtos da Cangdo Nova
que sdo vendidos. Por um lado, um discurso condenatério-moral do consumo, do
mercado, da midia e do espetaculo “mundanos”, por outro, usam-se esses mesmos
elementos para reforgar o poder religioso de salvacdo e cuidado das almas. Nesse
sentido, essa ambivaléncia inscreve-se no processo de mudanca pelo qual passam
as antigas formas de constru¢ao da identidade e das linguagens simbolicas e sociais,
inclusive a religido, na modernidade capitalista ou alta modernidade.®

Na sociedade do espetaculo, quase tudo € para os olhos, para ser visto, gozado e
consumido. Assim, se tudo ¢ imagem, a copia néo se diferencia mais do real. Ninguém
sabe se ¢ o real ou se € a copia que esta ali como espetaculo (espetaculum), o que se
fita e venera.” E ai muito da religido torna-se produto na sociedade do espetaculo, pois
as imagens podem ser o real e o real pode ser a imagem. As midias ampliam, a0 ma-
ximo, os apagamentos entre copia e original. Embora elas ndo produzam diretamente
essa sociedade, elas formam o conjunto de dispositivos tecnologicos, especialmente
as midias eletronicas, melhor adaptado a sociedade do espetaculo e do consumo.®

A origem desse apagamento da diferenca, como irredutibilidade ontoldgica, ¢
o sistema capitalista atual’ — que funciona tornando iguais os desiguais, os ndo iguais,
agora passiveis de compra, venda e consumo, por meio de uma mediagao universal
abstrata: o dinheiro que emerge como valor de troca. A preponderancia dessa forma
de produgéo, consumo e circulagdo de bens e servigos ¢ amplificada pelas midias que,
fazendo confundir (e coincidir) as realidades e as imagens das realidades, produzem
desencanto e um horizonte de tédio — e a perda do encanto leva a dorméncia e anes-
tesia.!” Nasce a necessidade do muito mais do mesmo (as imagens de ontem ndo ja
servem, € preciso outras, mais fortes). Por isso o marketing precisa, continuamente,
apresentar como diferente aquilo que € igual, para que o consumo continue a mover a
roda das novas identidades. Nesse sentido, muitos movimentos religiosos entraram no
circuito do espetaculo-consumo-midia, igualando ndo iguais (objetos ¢ dogmas; ser-
vicos e produtos a vender e promessas religiosas). Assim, inserem os bens simbolicos
tradicionais (antincio de salvagdo, promessa de redengo) no apelo do mais do mesmo,
pelo menos em nivel das imagens veiculadas nas midias eletronicas.

A Comunidade Cangdo Nova, oriunda da Renovagdo Carismatica Catolica'!,
costuma promover grandes encontros e eventos, reunindo milhares de fiéis, e dedica

¢ GIDDENS, Anthony; BECK, Ulrich; LASCH, Scott. Modernizagao reflexiva: politica, tradi¢do e estética
na ordem social moderna. Sdo Paulo: UNESP, 2005. p. 11-71.

7 DEBORD, Guy. 4 Sociedade do Espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

8 DEBORD, 1997.

O atual funcionamento do capitalismo guarda pouca relagdo com o modo inicial (século XIX), na época

em que Karl Marx escreveu e criticou o0 modo de produgédo. Profundas transformagdes ocorreram, novas

dindmicas surgiram. Contudo, pelos limites de paginas, ndo serdo abordadas com maior profundidade.

DEBORD, 1997.

A RCC (Renovagao Carismatica Catolica) surgiu em 1967 em algumas universidades norte-americanas

ligadas ao catolicismo (Duquesne) e em 1969 veio ao Brasil, trazida por padres jesuitas (Haroldo Raham
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muito de seu tempo a divulgagdo de bens simbdlicos ¢ mercadorias religiosas. Os
intervalos dos grandes encontros, das missas e outros eventos, como 0s acampamen-
tos de orag¢do', sdo usados para vender livros, CDs ¢ DVDs, muito dos quais sdo
palestras e shows realizados por convidados e membros da propria comunidade. Por
serem dotados de um enorme aparato comunicacional, os eventos sao transmitidos por
radio ¢ TV, muitos deles sdo gravados para se transformar em mercadorias vendidas
também na loja virtual ou em lojas fisicas."

Uma reportagem'®, de 2004, dizia que a cada fim de semana, 60 mil pessoas
desembarcavam na cidade de Cachoeira Paulista, situada no Vale do Paraiba, a 200
quilometros de Sao Paulo, em busca das missas celebradas na sede da Cangao Nova
pelo padre Jonas Abib, fundador e presidente. Ressaltava também o fato de todo més,
milhares de fiéis depositarem contribui¢des financeiras no caixa da entidade. O di-
nheiro serve para financiar um pequeno império de midia destinado a espalhar pelo
mundo a palavra da igreja.

Naquela época havia 27 emissoras de radio e duas emissoras de TV, retransmi-
tidas por dezenas de canais em vinte estados do Brasil e em paises como Estados Uni-
dos, Franga, Portugal e Uruguai.”” Em fins dos anos 2000, possuia, segundo algumas
fontes, um portal de internet acessado por 1,5 milhdo de pessoas todo més e gastava
12 milh&es de reais mensais s6 com a manutengdo desses meios de comunicagdo'®,
sem mencionar a inauguragdo de um dos maiores templos religiosos da América La-

e Eduardo Dougherty). O movimento cresceu e diversificou-se, com praticas e agrupamentos, como as

comunidades de Vida e Alianca. Constituidas por liderangas leigas e sacerdotais, oriundas em sua maior

parte da RCC, as comunidades carismaticas constituem um importante fendmeno. Uma entidade interna-
cional catolica (Catholic Fraternity International), coordenada por comunidades carismaticas, cadastrou

269 novas comunidades no Brasil em 2010. CARRANZA, Brenda. Renovagdo carismdtica catélica:

origens, tendéncias, mudangas. Aparecida: Santuario, 2000. A Comunidade Cangao Nova também esta

situada proxima a cidade de Aparecida, onde se localiza o maior santuario mariano do Brasil e um dos
maiores do mundo, atraindo milhares de romeiros e peregrinos catolicos.

Nome dado a eventos cujo mote é acampar nas dependéncias da Cangdo Nova. Sao divididos em temas,

acampamento de cura interior, acampamento para casais etc.

Ha, além da rede virtual, uma rede fisica com 27 lojas: Sdo José do Rio Preto (Sao Paulo); Belo Horizonte,

com duas lojas (Minas Gerais); Vitéria da Conquista (Bahia); Campinas (Sao Paulo); Brasilia (Distrito

Federal); Fortaleza, com duas lojas (Ceara); Sdo José dos Campos, com duas lojas (Sao Paulo); Sao Paulo

(Sao Paulo); Lorena (Sao Paulo); Cachoeira Paulista (Sao Paulo); Londrina e Curitiba (Parand); Aracaju

(Sergipe); Rio de Janeiro (Rio de Janeiro); Natal (Rio Grande do Norte); Itabuna (Bahia); Campos dos

Goytacazes (Rio de Janeiro); Cuiaba (Mato Grosso); Belém (Para); Bauru (Sao Paulo); Recife (Pernam-

buco); Vitodria (Espirito Santo); Campo Grande (Mato Grosso). Enderegos disponiveis em: <http://blog.

cancaonova.com/produtos/canais-de-venda/lojas-cancao-nova/>. Acesso em: 08 ago. 2014. Nesse sentido, a

intensa comercializagdo de produtos por meio da TV, radio e da internet € uma estratégia de cotidianizagao

do catolicismo. Ver: BRAGA, A. M. da C. TV Catoélica Cangao Nova: “providéncia e compromisso” X

“mercado e consumismo”. Religido e Sociedade, Rio de Janeiro, v. 24, n. 1, p. 113-123, 2004. p. 72.

4 CARELLI, Gabriela. O gigante carismatico. A inaugura¢do do maior templo catdlico da América Latina
mostra a for¢a da comunidade Cangdo Nova. Revista Veja, n. 1883, 8 de dezembro de 2004. Disponivel
em: <http://veja.abril.com.br/081204/p_098.htmI>. Acesso em: 08 ago. 2014.

S CARELLLI, 2004.

16 CARELLLI, 2004.
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tina, com 22 mil metros quadrados e capacidade para 100 mil pessoas, 70 mil delas
sentadas.!”

Atualmente, a sede da Cangéo Nova'®, segundo dados de Oliveira!®, conta com
o Centro de Evangelizagdo Dom Jodo Hipolito de Moraes (70 mil pessoas); o Rincao
do Meu Senhor (4 mil pessoas); o Auditério Sdo Paulo (700 pessoas), o Santuario Pai
das Misericordias (10 mil pessoas)®. No espago do terreno, ha diversas capelas, posto
médico, escola, restaurante, padaria, postos bancarios, lojas de artigos religiosos, pou-
sada, area de camping e, no entorno, prédios administrativos e prédios que abrigam
obras sociais.?! A comunidade possui 671 mil socios cadastrados, que contribuem com
pagamento de carnés ¢ doagdes; 672 missionarios, que moram ¢ vivem na sede e nas
filiais; e 401 missionarios com dedicacdo parcial.?

A Comunidade Cangdo Nova investe nos meios de comunicagdo tradicionais
(radio, TV) e novos (internet) para divulgar e vender seus produtos e se tornou re-
feréncia para outras comunidades catdlicas.”® O portal eletronico da Cangdo Nova*
converteu-se em uma poténcia de producdo e consumo de artigos catdlicos, além de
tornar-se um paradigma de marketing entre os carismaticos, contabilizando milhares
de acessos diarios, com sua loja virtual e seus vendedores.

Todo esse aparato midiatico e a oferta dos bens e produtos religiosamente
orientados tendem a apagar a diferenca, sempre cultural e relativa, entre o original e
copia, entre auténtico e inauténtico, o que ¢ evidenciado quando as pregagdes, can-
¢Oes e eventos ocorridos na comunidade sdo gravados e vendidos. A fé e a religiosi-
dade vao para um palco, uma tela, em func¢do da perda dos contornos entre o que ¢ a
imagem e o real. E € isso que constitui o circuito do consumo e da venda: equivaléncia
abstrata entre produtos, servigos ¢ bens, e, no caso da Cangdo Nova, produtos, servi-
cos e bens religiosamente marcados.

3

Para efeito de comparagdo, a Basilica de Aparecida comporta 75 mil.

O terreno tem, ao todo, mais de 360 mil metros quadrados.

OLIVEIRA, Jefferson Rodrigues de. Cangdo Nova e as peregrinagées modernas: hierapolis carismatica
de Cachoeira Paulista-SP. Jundiai: Paco Editorial, 2015.

Ha grandes eventos, como o Festival Hosana Brasil (musica, cantores e bandas), com mais de 15 mil
pessoas anualmente (novembro/dezembro). Ha um calendario extenso de eventos, além do liturgico da
Igreja Catolica.

Dados e informagdes podem ser acessados em: http://comunidade.cancaonova.com/quem-somos/linha-
do-tempo/. Acesso em: 31 maio 2016.

Conferir: <http://blog.cancaonova.com/peregrinacoes/>. Acesso em: 31 maio 2016. A Cangdo Nova
associou-se a outra comunidade religiosa, chamada Obra de Maria, dedicada, exclusivamente, a propor-
cionar viagens “espiritualizadas” a peregrinos. Possui 30 casas espalhadas pelo Brasil. Sobre ela, ver:
<http://www.obrademaria peregrinacoes.com/site/quem-somos>. Acesso em: 01 jun. 2016.

Alguns numeros, repassados em conversas orais ao pesquisador, ddo os contornos desse investimento:
a) 10 milhdes de reais, em média, sdo gastos na estrutura de comunicagdo por TV, radio e internet; b)
o portal Cangao Nova ¢ acessado mensalmente, em média, por 100 mil pessoas; c¢) possui cerca de 140
retransmissoras e repetidoras de sinal de TV, obtidas por concessao publica do Governo Federal, cobrindo
todo o territorio nacional.

Disponivel em: <http://www.cancaonova.com/>. Acesso em: 10 mar. 2015.
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O portal eletrénico® abriga um enorme mundo de /inks, servicos, textos, ima-
gens e possibilidades, entre elas, a loja virtual, um dos principais canais de divulgagdo
e venda de produtos. Como em um catalogo de canais de TV dedicados exclusiva-
mente a venda e a comercializagdo de produtos, o /ink mantém antincios em que, por
midia player (programa de transmissao de imagens ¢ sons), uma espécie de animador
anuncia a venda, improvisando jingles religiosos e repetindo o e-mail e o telefone do
DAVI (Departamento de Audiovisuais), que é apresentado, especialmente nos grandes
eventos, como um grande polo de evangelizacdo e fonte de salvac¢do.?

No link da loja virtual é anunciado insistentemente que o lucro da venda ¢ re-
vertido para a evangelizagdo, para a salvacdo de almas e para o projeto Dai-me Almas.
Com suporte similar as grandes empresas de Call Center, cujo atendimento funciona
ininterruptamente, ¢ com as estratégias comércio-espirituais, incluindo participacdo
em feiras de livros e de produtos, a mercadoria cangdo-novista torna-se veiculo de
experiéncias espirituais.

Aproxima-se, dessa forma, das andlises sobre a relacdo entre mercadoria e
espiritualidade na religiosidade New Age.?” Com efeito, segundo o discurso carisma-
tico dessa comunidade:

O DAVI (Departamento de Audiovisuais) espalha seus diversos produtos pelo Brasil e
muitos outros paises. A qualquer lugar que vou as pessoas falam, agradecem, porque foi
por meio destes produtos que conheceram a Jesus, transformaram seus casamentos ¢ se
aprofundaram na fé e na vida crista. Desde 1978, o DAVI tem a tarefa concreta de tornar
aprofundado, nas méos das pessoas, todo o contetido de nosso apostolado, gravando e
distribuindo palestras em diversos formatos para o povo. Acompanhando a diversidade
a qual fomos rapidamente submetidos ao longo desses anos, o Departamento de Audio-
visuais da Fundagdo Jodo Paulo II envolve, hoje, uma centena de atividades diretamen-
te ligadas a criacdo, execugdo, venda e distribui¢do de produtos de evangelizagdo. Sao
livros, vestuarios, acessorios e palestras em CDs, DVDs ¢ MP3, e grande variedade de
produtos que seguem uma linha unica de apostolado. A mensagem de Cristo vestida,
lida e escutada... Gravada no coragdo de cada pessoa.”® [Grifo do autor].

% Em 2015, divulgou-se uma grande celebragéo pelos “20 anos de internet”: “A nova versdo do canal
catolico ¢é resultado de aproximadamente dois anos de trabalho, cujo inicio se deu com a reformulagao
dos canais de noticias, formagao, TV, eventos, musica, entre outros. “Uma das grandes preocupagdes
da equipe, durante o desenvolvimento do projeto, foi manter a esséncia da identidade da Cangdo Nova
presente ha 20 anos na internet. O resultado foi a criagdo de uma pagina agradavel e de facil navegagao.
Em novembro, celebraremos os 20 anos da presenga da Cang¢ao Nova na rede mundial de computadores,
por isso inovamos o portal com o objetivo de compartilhar com vocé a alegria dessa data! O langcamento
do novo layout do cancaonova.com é um dos muitos presentes que vocé recebera ao longo deste ano. A
nova home foi aprovada pelos produtores do site catdlico. Agora so falta vocé. Entdo anote ai, 8 de abril,
novidades em nosso portal!”. Disponivel em: <http://blog.cancaonova.com/redacao/portal-cancao-nova-
lanca-novidades-no-dia-8-de-abril/>. Acesso em: 20 mar. 2015.
Disponivel em: <http://loja.cancaonova.com/>. Acesso em: 13 out. 2014.
27 AMARAL, Leila. Carnaval da alma: comunidade, esséncia e sincretismo na Nova Era. Petropolis: Vozes,
2002.
% Disponivel em: <http://loja.cancaonova.com/institucional>. Acesso em: 10 ago. 2014.
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De acordo com o anuncio — um discurso situado entre propaganda, apresen-
tagdo comercial ¢ declaracdo de principios —, ha uma linha unica, um apostolado que
ambiciona vestir, fazer ler ¢ escutar, gravando especialmente no corag@o. Nao a toa,
os objetos vendidos sdo imagens alusivas ao coragdo, as emogoes, ao interior mais
profundo do homem e da mulher, com forte apelo emocional. A autenticidade da ex-
periéncia religiosa é enviesada pelo consumo de objetos religiosos culturalmente mar-
cados: sdo produtos Cangdo Nova, dotados de uma investidura especial e diferente,
salvam, curam e libertam.

Um dado importante consiste no fato de a loja virtual estabelecer conexdo com
as redes sociais: uma pagina propria no Facebook®, Twitter®, YouTube’' e Blog®.
Em todos esses canais, ha links e referéncias aos produtos can¢do-novistas e ao que
se anuncia de produtos nas outras redes. Durante o ano de 2013, um dos motes co-
memorativos nas midias eletronicas foi a fundacdo do DAVI (1978), apresentando-o
como missdo divina, delegada aos fundadores da Comunidade Cang¢do Nova para
anunciar o evangelho nos tempos e sociedades tomados pelo mundo, pelo pecado. Ca-
beria aqui, uma referéncia, ainda que breve, a um movimento concomitante no mundo
evangélico neopentecostal, a “explosao gospel”®, que, desde a década de 1980, segue
investindo na mercadorizagdo dos bens religiosos (midia, musica, artistas, festivais,
produtos em geral). Ha convergéncias, na questdo da midia e do consumo, entre os
catdlicos carismaticos e os evangélicos neopentecostais, anunciando novas configura-
¢des no campo religioso brasileiro.

Por outro lado, a pregagdo moral catdlica conservadora e a exaltacao da iden-
tidade cangdo-novista estdo presentes o tempo todo na programagdo midiatica e nas
atividades coletivas da comunidade catolica. Muitos produtos falam da prépria co-
munidade [apresentada como uma familia verdadeira, acolhedora, feliz], mas outros
sd0 semanticamente ambiguos, evocando menos a doutrina e mais um estilo de vida
saudavel, o bem-estar ¢ o cuidado pessoal. Os produtos estdo orientados para diver-
sos publicos [criangas, meia-idade, familias, mulheres] e temas [cura, casamento,
sexualidade, doutrina, saude fisica e psiquica]. Merece destaque o publico jovem e
a juventude carismatica, objeto de intenso investimento midiatico, cultural e social
por parte do movimento carismatico catolico e, no caso deste texto, da Comunidade
Cangao Nova.*

)
3

Disponivel em: <https://www.facebook.com/ProdutosCancaoNova>. Acesso em: 13 ago. 2014
Disponivel em: <https://twitter.com/ProdutosCN>. Acesso em: 20 set. 2014.

Disponivel em: <http://www.youtube.com/user/ProdutosCancaoNova>. Acesso em: 21 set. 2014.
Disponivel em: <http://blog.cancaonova.com/produtos/>. Acesso em: 13 out. 2014.

Particularmente a questao do rock gospel e das bandas e cantores evangélicos. Ver CUNHA, Magali do
Nascimento. 4 explosdo gospel. Um olhar das ciéncias humanas sobre o cenario evangélico no Brasil.
Rio de Janeiro: Mauad X; Mysterium, 2007. Tem-se apontado a afinidade entre essas explosdes merca-
dologicas e as novas configuragdes da economia capitalista. Nesse sentido, a emergéncia de teologia da
prosperidade integra esses contextos de afinidades.

Cita-se, nesse aspecto, o importante trabalho de Sofiati (2011). A juventude carismatica estaria organizada
por dois ministérios, o MJ (Ministério Jovem) e 0 MUR (Ministério Universidades Renovadas). Este ultimo
¢ voltado para jovens universitarios em formagdo, com os GOUs, Grupos de Oragao Universitarios [havia
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Continuamente alimentados por propagandas de produtos, pequenos videos
promocionais, fotos de divulgadores, excursdes e outras imagens, esses canais dispo-
nibilizam em suas lojas virtuais uma coluna, situada a esquerda da tela de navegagao,
de cima para baixo, com 16 links* de vendas, entre os quais, a pesquisa destaca:

a) Acessorios (agendas, tergos, cordoes, bonés, quadros). Durante a pesquisa,
mais de 60 produtos eram oferecidos nessa se¢@o subdivida em: adesivos, bijuterias,
bolsas e estojos, bonés, chaveiros, escapularios, escritorios, icones e imagens, se-
mijoias, ter¢os e crucifixos e velas. Ha um pouco de tudo: pulseiras e cordoes com
icones da Virgem Maria, Sdo Miguel, Jesus ¢ Santo Anténio. Ha, por fim, os nomes
que reforgam o marcador semantico da comunidade: Bolsa Nova Identidade ou TV
Cangdo Nova, com frases estampadas, no valor de 15 reais*, ou os adesivos, como o
Ser Cang¢do Nova é bom demais, por 4 reais”.

b) CDs, coletdneas de pregacées e DVDs. Com mais de 100 produtos, ¢ talvez
um dos /inks que mais disponibiliza vendas; os CDs dividem-se entre musicos da Can-
¢do Nova (cantores e cantoras ligados a comunidade carismatica), musicos diversos ¢
oragdes — sendo essas preces ¢ exorcismos realizados em pregagdes da comunidade,
por sacerdotes internos ou convidados, ou por leigos internos ou convidados; as pre-
gagdes ocorrem em grandes encontros ao vivo ou por meio de radio e TV.

¢) Infanto-juvenil. Disponibilizava, a época da pesquisa, cerca de 44 produ-
tos, incluindo bonés, camisetas, livros infantis, bichos de pelucia, entre outros. Ha a
pulseirinha para meninas, contendo santas catolicas e a Virgem Maria. Os produtos
infantis estdo ligados a personagens criados pela comunidade para animar programas
infantis em TV, Radio e nas redes sociais: boné da Abelha Bela, camiseta do Mico
Cirilo, boné do Leonildo. Ha alguns livros, entre eles, este: Aventureiros, Guerreiros
e Outros Herois Santos — com oculos 3D, na qual podia se ler a seguinte descrigao:

Neste livro, tia Adelita e Piné contam a histéria de meninos que brincavam, estudavam,
iam a escola como nods, ¢ se transformaram em grandes santos, verdadeiros herois.
Vamos nos inspirar com cada detalhe de suas vidas e, ainda melhor, com a imagem
em 3D! [...] Sobre a autora. Adelita Maria Rozetti Frulane, mais conhecida como tia
Adelita, ¢ missionaria da Cang@o Nova, casada e mae. Produz e apresenta o Cantinho
da Crianga®®,

em 2009, 702 grupos no Brasil], e os Profissionais do Reino, para os que ja se formaram na universidade,
como afirma Sofiati (2011). Nas comunidades de vida e alianga, o investimento na juventude ¢é feito para
recrutar futuros membros e para vender bens simbdlicos de salvagdo, expandindo um tipo de mercado
religioso.

Sabe-se que o design das paginas eletrénicas ¢ constantemente reformulado, portanto a descrigdo feita
desse artigo refere-se ao periodo da pesquisa. No futuro, com muita probabilidade, podera ser alterado.

Disponivel em: http://loja.cancaonova.com/products/20528-bolsa-nova-identidade-tv-cancao-nova. Acesso
em: 15 out. 2014.

Disponivel em: <http://loja.cancaonova.com/products/15105-adesivo-ser-cancao-nova-e-bom-demais>.
Acesso em: 05 nov. 2014.

Disponivel em: http://loja.cancaonova.com/products/19950-livro-aventureiros-guerreiros-e-outros-
herois-santos-com-oculos-3d. Acesso em: 10 dez. 2014.
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E perceptivel que, além desses produtos, livros, CDs e DVDs sdo produzidos
por membros da comunidade (cantores, cantoras ¢ apresentadores), autoanunciados e
comercializados. Alguns sdo gravacdes de shows ¢ espetaculos fornecidos pela comu-
nidade aos catolicos que, em fluxo constante, acorrem a central e as filiais da comuni-
dade. Alguns programas de TV sdo vendidos no formato DVD a 10 reais. O programa
mais famoso é O amor vencerd, que mistura leitura biblica, musica suave e oragdo,
com manifesta¢do de dons carismaticos inclusive a glossolalia ou a linguagem sem
sintaxe e racionalidade, uma espécie de linguagem emocional de palavras.*

d) Livros: E outro link com grande vendagem, anunciando mais de 70 produtos
na pagina principal, a época da pesquisa, assim distribuidos com suas respectivas
quantidades: Cura e Libertagdo (31), Devogdes ¢ novenas (43), Diversos (37), Es-
piritualidade (48), Estudo Biblico (42), Eucaristia (7), Familia (21), Fim dos tempos
(2), Formagao (43), Igreja e doutrina (34), Jovens e PHN (31), Musicos (3), Nossa
Senhora (11), Pentecostes (12) e Testemunhos (15).*° Para exemplificar as polaridades
semanticas presentes nos produtos Cang¢do Nova, tome-se o livro Curar-se para ser
feliz!, do Padre Adriano Zandona. A tematica do bem-estar desse produto aproxima-se
de uma determinada semantica New Age: é na mercadoria que se encontra a salvagao.
No mesmo /ink, uma apresentacdo de autor revela dados interessantes:

Vilmar Adriano Zandona ¢ padre da Comunidade Cangdo Nova, com incardinagdo ca-
ndnica na Diocese de Lorena (SP). Ingressou na Cangdo Nova em 2004 ¢ em 2005 ini-
ciou seus estudos no seminario. E formado em filosofia e teologia, e exerce atualmente
a fungdo de Formador Geral da Cangdo Nova em Sdo Paulo (SP). Celebra missas e faz
palestras em acampamentos ¢ retiros, ¢ todas as segundas-feiras celebra a missa na
Catedral Maronita, em Sao Paulo, as 19h30, com transmisséo ao vivo pela TV Cangao
Nova. E articulista do site cancaonova.com e apresenta o programa “Construindo a
Felicidade” todos os dias, exceto as quintas-feiras, as 17h pela Radio América (AM
1.410), em S3o Paulo (SP). E autor do livro Construindo a Felicidade, também publi-
cado pela editora Cangdo Nova.

Tal como outros membros, que exercem muitas fungdes (palestrar, cantar, pre-
gar, escrever em blogs, apresentar programas de TV e outros), produz bens e servigos
simbolicos no contexto da Familia Cangdo Nova. Esses produtos sdo anunciados,
vendidos e consumidos pelo publico can¢do-novista.

e) Programas da TV. Aproximadamente 60 gravagdes de programas veiculados
pela TV Cangdo Nova, entre os quais os programas O amor vencerd ¢ Sorrindo para
Vida. Nas primeiras paginas desse /ink sdo vendidos programas recentes.*!

3 Ver: <http://loja.cancaonova.com/products/28145-dvd-programa-tv-o-amor-vencera-02-slash-05-
slash-14>. Acesso em: 18 dez. 2014.

“ Fonte: <http://loja.cancaonova.com/categoria/livros>. Acesso em: 20 dez. 2014.

4l Disponivel em: <http://loja.cancaonova.com/categoria/programas-da-tv>. Acesso em: 07 ago. 2014.
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) Sou Familia Can¢do Nova. Com o slogan estilizado Familia Cang¢do Nova,
neste /ink sdo anunciados utensilios domésticos, como aventais, jarras, canecas, entre
outros. A ideia ¢ a de familia, muito usada pela comunidade carismatica.*?

g) Vestuarios. Mais de 75 produtos, entre camisetas femininas ¢ masculinas,
lisas (pretas, brancas, coloridas — algumas em verde e amarelo, em referéncia ao pa-
triotismo), ou estampadas (em geral da Virgem Maria, de Jesus Cristo ou de santos
catdlicos, como Santa Terezinha de Jesus ou So Francisco, ou de programas da pro-
pria comunidade).®

Observa-se que os produtos oferecidos variam em quantidade ¢ em estilizagdo,
pois precisam circular, ou seja, ser vistos, oferecidos, comprados. Assim, em datas
comemorativas e nas datas catolicas (Dia das Maes e Aparigdo da Virgem de Fatima,
dia 13 de maio), novos bens de salvagao sdo apresentados — CDs, DVDs e livros — nos
programas da TV Cang¢@o Nova e nos encontros de massa, promovidos o ano inteiro
pela comunidade religiosa.

O campo semantico formado pelas imagens, sons, simbolos e produtos gira em
torno de alguns termos axiais que formam a rede de sentido que estrutura as promes-
sas de cura e salvagdo por meio dos produtos cang¢do-novistas: a) familia (equilibrio,
papel de mae, pai e filho, vida sexual correta, protecdo contra males espirituais e
fisicos); b) juventude (namoro e sexualidade a partir de uma teologia conservadora e
doutrinadora da liberdade e da escolha individual, veiculando a concepgdo de “namo-
ro santo”); ¢) cuidado de si (preocupag@o com a cura interior, como depressdo, medo,
angustia, traumas, tristeza, entre outros males do espirito, passiveis de cura por inter-
vengdes divinas); d) doutrina catdlica e tendéncias messidnicas (aspectos teoldgicos
ligados a exaltag@o da Igreja Catolica e uso de dons carismaticos, como orar em lin-
guas ¢ profetizar ou operar curas e milagres, vistos como importantes elementos da
vida do fiel).

Nesses canais, os consumidores, em geral catolicos, costumam dar depoimen-
tos, enfatizando a eficacia do produto, capaz de operar profundas transformagdes de si
(de temperamento irascivel a sereno, a partir do consumo e usufruto do que foi com-
prado), como se pode ver neste comentario no Facebook Produtos Cang¢do Nova:*

M. F. O.* nossa ja fiz tantos pedidos a cancao nova e muito responsavel esta sua interro-
gacao me sono assim alguem muito nervosa fique feliz logo vai te fazer bem o que voce
comprou para tua vida eu tambem fui muito revoltada tudo tinha que pra ontem depois
de conhecer a cancao nova sou humilde se tiver que esperar espero I por ai vai deus te
abencoe irmazinha querida que jesus esteje a frente de tudo que voce for fazer ok a paz
de cristo fatma. 10 de outubro as 23:07.4

# Disponivel em: <http://loja.cancaonova.com/categoria/sou-familia-cancao-nova>. Acesso em: 15 set.

2014.

Disponivel em: <http://loja.cancaonova.com/categoria/vestuarios>. Acesso em: 14 out. 2014.

A grafia original foi mantida.

Por questdes éticas, omiti o nome dessa pessoa e de outras, embora 0s nomes constem em paginas publicas.
Disponivel em: <https://www.facebook.com/ProdutosCancaoNova>. Acesso em: 18 ago. 2014.
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No Twitter, em 2014, a loja da Cang@o Nova tinha 18 mil seguidores, menos
do que no perfil do fundador, o padre Jonas Abib e no perfil de outros membros da
comunidade. Os “tuites” postados referem-se aos produtos de evangelizacdo.

Na loja Cangdo Nova, no YouTube, foram contabilizados, até dezembro de
2014, 595 inscritos, com mais de 200 mil visualizagdes ao todo. O primeiro video
apresenta a origem da comunidade: “30 anos levando produtos Cang¢do Nova, levando
ao encontro pessoal com Cristo, resgatam milhares de vidas, e restauram a unido das
familias, promovendo a paz, o perddo e o amor de Deus. [...] Produtos Can¢do Nova,
ha 30 anos transformando vidas™’.

Na pagina do Facebook, sdo anunciados os produtos Can¢ao Nova: livros,
camisas, ter¢cos, CDs e DVDs com pregagdes ¢ outros; no painel de fotos, muitas
imagens estilizadas de produtos, entre as quais a do Santuario Pai das Misericordias,
ao lado da capa de um DVD do fundador da comunidade, padre Jonas Abib, mirando
o templo, e, na foto clara e azulada, sua frase em destaque: Estamos no limiar de um
Tempo Novo... Sinto que Deus quer que toda Can¢do Nova seja o grande santudario.®®

Uma das semanticas mais propaladas nos produtos cangdo-novistas ¢ a no¢ao
de um tempo novo, de mulheres ¢ homens novos. Ressalta-se: novos porque vivem
o velho, ou seja, a tradicdo cristdo-catdlica, ou pelo menos uma determinada versdo
idealizada da mesma. Outro livro, divulgado em outubro de 2014, chama ateng@o:
“LIVRO SAGRADA TRADICAO — ESCOLA DA FE I. Professor Felipe Aquino A
Igreja baseia-se na Sagrada Escritura e na Sagrada Tradigao Apostolica para conhecer
tudo aquilo que Jesus Cristo ensinou. Portanto, ndo basta conhecer a Biblia; ¢ preciso
conhecer a Tradi¢do™. No livro em questdo, escrito por um dos colaboradores mais
proximos da Comunidade Cang@o Nova, professor Felipe Aquino, o sagrado esta ne-
cessariamente ligado a uma determinada linhagem da tradig¢o: te6logos, documentos
e enciclicas enfatizando aspectos conservadores da fé catolica.

A esses canais de venda on-line e por telefone soma-se uma rede fisica de
lojas e de vendedores, os chamados evangelizadores, que, de porta a porta, divulgam
e vendem produtos da fé. Segundo uma das lideres da comunidade, Luzia Santiago, o
melhor produto é a evangelizagdo, e a graca de Deus esta em cada produto vendido
aqui. Esse foi um projeto nascido em 2003, como experiéncia piloto, levado a outras
cidades com grande sucesso.’® Na pagina da TV Cangdo Nova, na web, ha o seguinte
anuncio:

A cada dois meses, 0 DAVI (Departamento de Audiovisuais) da Cangdo Nova prepara
um catalogo com itens evangelizadores para serem oferecidos as pessoas de seu convi-
vio: familia, amigos, vizinhos, etc. Sdo livros, CDs, pregagdes e muitos outros produtos
que trazem mensagens de fé e esperanga, e verdadeiras ligdes para a vida em Jesus

47 Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=_fxT0dxZbZE>. Acesso em: 20 set. 2014.

* Disponivel em: <https://www.facebook.com/ProdutosCancaoNova>. Acesso em: 18 ago. 2014.

4 Disponivel em: <https://www.facebook.com/photo.php?fbid=670903722928629&set=a.579600035392
332.1073741830.56128354722398 1 &type=1&theater>. Acesso em: 19 out. 2013.

3 Disponivel em: <http://tv.cancaonova.com>. Acesso em: 19 nov. 2014.
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Cristo. Adquirindo um deles, vocé ainda contribui para a Missao Cangao Nova. “O Por-
ta a Porta da Cang¢do Nova ndo bate na porta das casas. Ele bate na porta dos coragdes.
Vocé é um parceiro de Jesus. Ai esta a dignidade: Vocé ¢ o toque de Jesus na porta dos
coragdes. O produto que vocé oferece, ¢ o acréscimo. O verdadeiro objetivo de Jesus é
que cada pessoa sinta o toque ¢ abra, por dentro, a porta do cora¢do” (Monsenhor Jonas
Abib). Se vocé se interessou pela proposta do Sistema Porta a Porta Cangéo Nova e
quer ser também um evangelizador, cadastre-se no telefone [...].%!

Apresentadas como detentoras de alma, missdo, eficacia e magia, as mercado-
rias cangdo-novistas, na 6tica dos divulgadores, tém poder de provocar a conversio,
salvar almas, combater as trevas, promover curas fisicas e emocionais. Os vendedores
s80 descritos como o toque de Jesus na porta de casa. A atividade fisica e comercial
evocada pelo nome porta a porta ¢ negada por uma identidade maior: Ele bate na por-
ta dos coragées, pois o verdadeiro objetivo é Jesus, e o produto a vender um “mero”
acréscimo. Todavia, um acréscimo que a comunidade necessita para manter-se e ex-
pandir suas atividades e do qual a missdo evangelizadora é parte.

Vendedores em rede: salvacio, cura e libertaciao pelo comércio

Para que os produtos atinjam esses objetivos, a Cangdo Nova construiu uma
rede de colaboradores que, em pequenas e grandes cidades de todo o Brasil, em seus
locais de trabalho ou em suas residéncias, disponibilizam catalogos de produtos, in-
termediando a compra, mediante pedidos solicitados ao DAVI. Esses, os evangeliza-
dores, dividem-se em trés categorias: os anunciadores que vao as midias fazer propa-
ganda (show-boys ou show-girls catolicos), os vendedores porta a porta (adeptos da
comunidade ou simpatizantes, com compromisso de vender produtos can¢do-nova) e
os vendedores ocasionais (dispersos e pouco estruturados).

De acordo com dados contidos na pagina da loja virtual, mais de 15 mil co-
laboradores em todo o Brasil formam essa rede, seja por meio de convocagdes feitas
nos eventos de massa, seja por meio de testemunhos publicos (TV, radio e Web), em
que relatam tanto suas curas quanto suas vidas tocadas por produtos, como livros,
CDs, tercos, santinhos, camisas, entre outros. Na pagina eletronica em que a rede
fisica das lojas ¢ descrita®, ha centenas de comentarios de compradores ¢ vendedores
(distribuidos em um arco temporal que vai de 2009 a 2014), muitos perguntando sobre
a possibilidade de franquia, negada pela comunidade.

Outros comentarios interessantes mostram a ligagdo afetiva com os produtos
cangdo-novistas, a pratica da venda, a mistura entre consumidor/vendedor/evangeli-
zador (porta a porta) e outros aspectos. Observem-se estes dois comentarios™:

! Disponivel em: <http://tv.cancaonova.com>. Acesso em: 10 dez. 2014.

2 Ver nota de rodapé anterior.

33 Disponivel em: <http://blog.cancaonova.com/produtos/canais-de-venda/lojas-cancao-nova/>. Acesso em:
08 set. 2014. Foi mantida a grafia original.
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c.c.c.
31/10/2013 at 00:49

Ola Cancgdo Nova! Moro em Pelotas, sul do RS. Sou socia ¢ muito apaixonada por vo
ces. Assisto diariamente a programagdo ¢ me faz muito bem. A Cangdo Nova tem sido
uma grande companheira para mim. Por um tempo estive doente ¢ ELA me cuidou, me
acalmou, dividiu comigo seus maravilhosos momentos. Aqui ,ndo sei se tem loja can-
¢do nova. Acredito que ndo, por isso penso na possibilidade de uma franquia. Gostaria
de conversar sobre isso. Nao sei por one comegar mas me interesso em traze-la para ca.
O que fazer? Como fazer? Com quem me informo? Por favor aguardo resposta. Obri-
gada ! Que Deus abengoe sempre o trabalho de voces. Um abrago.

i.m.s.s.

8/01/2014 at 21:03

sou socia ¢ evangelizadora porta a porta os meus filhos séo socios kids moro numa
cidade pequena porem muito catdlica e adeptos da cangdo nova sou a unica evangeliza-
dora na cidade. a procura de produtos pronta entrega ¢ muito grande, perdemos muita
venda devido a demora da chegada dos produtos até as minhas méos, e por causa da
demora fica inviavel fazer mais de um pedido por més. uma franquia aqui daria muito
certo a evangelizagdo seria mais intensa e proveitosa. todos sairiamos ganhando prin-
cipalmente as almas que tanto necessita de deus. gostaria de saber se é possivel ¢ o que
¢ necessario para abrir aqui uma franquia por menor que seja pois se faz necessario.
aguardo uma resposta ou um telefonema no [...] que a paz de jesus e o amor de maria
esteja e permanega com todos paz ¢ bem isabel

O primeiro destaca a paixdo e uma relagdo afetiva em que a fiel-cliente da
vida propria e personalidade a Cang@o Nova: ela cuidou, dividiu bons momentos. O
segundo registro mostra uma fiel-cliente que ¢ evangelizadora porta a porta, cujos
filhos sdo soécios mirins, abordando a grande procura de produtos cangdo-novistas.
Além disso, os depoimentos evidenciam que muitos catolicos participantes de outras
pastorais da Igreja Catolica, embora ndo sejam necessariamente membros de grupos
de oragdo carismaticos, divulgam e participam de excursdes e visitas 8 Comunidade
Cangdo Nova.>*

Segundo os depoimentos colhidos na pesquisa, as mercadorias sdo vendidas
porque cumprem uma missdo, cumprem a vontade de Deus, como expressou um
evangelizador porta a porta da cidade de Belo Horizonte (MG). Para essas pessoas, as
mercadorias can¢do-novistas, além de terem alma, sentido e missdo, ajudam a conver-
ter, a combater as trevas, trazer luz, paz, cura, perddo e amor, como atesta Maria*®, 60
anos, dona de casa, viava, mae de dois filhos e frequentadora de grupos carismaticos

* Nas cidades onde os grupos carismaticos arrebanham muitos fiéis, costumam-se organizar grandes grupos
de divulgadores. Em Belo Horizonte, por exemplo, com grupos médios de divulgadores com 10 membros,
dos quais foi possivel obter relatos e conversas com os dois membros aqui referidos, sendo um deles
participante assiduo de grupos de oragdo carismaticos e outro, participante ocasional.

3 Atendendo aos pedidos dos entrevistados, o nome verdadeiro foi substituido por um ficticio. As entrevistas
foram realizadas durante a pesquisa entre agosto de dezembro de 2014.
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ha mais de 10 anos: Eu vendo e divulgo os produtos da Can¢do Nova para mostrar
um novo caminho diante da perdi¢do do mundo hoje.

Outro evangelizador porta a porta, Renato®®, 56 anos, militar aposentado, ca-
sado, com quatro filhos, membro da pastoral familiar, afirma: sdo produtos muito
bonitos, com conteudo verdadeiro, ndo como essas falsas promessas que os pastores
evangélicos vendem, como um que vendia um tijolinho por 50 reais.

Indagados sobre os maiores consumidores dos produtos, Maria ¢ Renato afir-
maram que, em sua maioria, sdo catdlicos, além de evangélicos que se interessam
por cangdes ¢ livros. De acordo com Maria, os produtos da Cangdo Nova sdo um
evangelho para o mundo moderno, uma mercadoria diferente das outras: quando vocé
compra um CD ou DVD com pregacdes, ¢ a mesma coisa do evangelho, afinal, a
palavra de Jesus ndo tem barreira, como foi dito por ele: céus e terra passardo, mas
sua palavra ndo passara. Se as mercadorias cangdo-novistas promovem bem-estar
fisico e espiritual, as outras trazem divisdo, mal-estar, doengas, como atesta Renato:

Outro dia vi um jovem com uma camisa que tinha uma caveira horrivel, isso s6 pode
causar problemas espirituais sérios, perturbagdes [...] Os comerciais dos produtos mos-
tram sensualidade, incitam a uma sexualidade sem freios e isso gera muitos impactos
negativos na juventude, deseduca e contamina espiritualmente, trazendo coisas ruins.

Evangelizadores porta a porta ha mais de dois anos, desde que foram a Cangéo
Nova, Maria e Renato sentiram-se tocados com os apelos dos pregadores, que incen-
tivavam a venda, e com os testemunhos dos consumidores. Desde entdo, passaram a
evangelizar e a visitar constantemente a Canc¢éo Nova, que realiza encontros voltados
exclusivamente para os vendedores ou evangelizadores porta a porta (missas, shows
e outros eventos). Deve-se ressaltar que, entre eles, ¢ evitada a palavra vendedor,
preferindo-se evangelizador da Cangdo Nova, por exemplo. Nos intervalos das trans-
missoes da TV, sdo realizadas pequenas entrevistas desses garotos/garotas propagan-
das com os participantes do evento televisionado e, nas falas-relampago, os consumi-
dores sdo instados a expressar suas expectativas quanto ao produto ou elogios, caso
jé& os tenham adquirido. Maria e Renato, segundo seu discurso, sdo cangdo-novistas
de coragdo. A rede de divulgadores Cangdo Nova é ampla e se estende as dioceses e
paroquias em que ja existem grupos de oragdo e onde o sinal da TV Cangao Nova esta
firmado.’” Seguindo essa ldgica, nota-se que, se a mercadoria carismatica contagia,
por outro lado, a mercadoria do mundo contamina. Ou mais, enquanto os produtos
Cangao Nova trazem salvagdo, os produtos do mundo, perdicdo. Ambos sdo vistos
para além de forgas materiais.

Nas imagens veiculadas pelos produtos, a retérica da transformagao ¢ constan-
temente acionada: transformagao interior, do caos a ordem; de uma vida infeliz a uma

% Nome ficticio.

7 E interessante observar que essa rede midiatica foi criada a partir dos processos de articulagéo entre as
liderangas cangdo-novistas, deputados federais ligados ao movimento e o Governo Federal (Ministério
das Comunicagdes).
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vida feliz; das trevas para luz; de uma familia ou de um casamento destrogado para
uma familia e um casamento curado; discursos, gestos e corporeidades instauradores
de libertacdo; cura de sentimentos e de memorias dolorosas.®

Consideracdes finais

As tensodes entre o consumo, religido e espetaculo perpassa a atuacdo da Co-
munidade Cang¢@o Nova. Afinal, o que ¢ divino, espiritual e transcendente é acionado
e passa a ter existéncia eficaz por meio da materialidade imanente do objeto, compra-
do, vendido, dado de presente, usado na evangelizagdo das almas que precisam ser
salvas e necessitam ouvir a mensagem dos “céus”. Esse processo de interagdo com
outros fatores econdmicos ¢ sociais direciona fluxos de pessoas pela (re)criacdo de
seus desejos e necessidades espirituais.

O consumo e a midia catolico-carismaticos multiplicam as formas de experi-
mentar a verdade catélica da tradigdo: a mercadoria adquire vida — vida religiosa, re-
pleta de sentidos e de espiritualidade, mas com ambiguidade e ambivaléncia. Baseado
na produgdo e no consumo, esse processo identitario confere significado, desperta
forte paixdo religiosa, pontua novas trajetorias de conversao e estabelece vinculos no
mundo social. Sob uma constante tensdo, esses novos arranjos, no fluxo midiatico-
-consumerista, assumem a fun¢do de mediar a grande tradi¢ao catolica e a vivéncia
subjetiva dos fiéis.* Nesse sentido, a Comunidade Cangdo Nova ¢ uma estrutura que
¢, simultaneamente, santuario, empresa, TV-radio-internet, comunidade religiosa,
produtor/consumidor/mercado de bens simbdlicos de salvagao, centro atrativo de ca-
ravanas e grupos catolicos. Diante disso, a intersubjetividade dos agentes, os codigos
sociais dos sentidos (tato, audi¢do, visdo), vividos nas expressdes midiaticas do cato-
licismo carismatico (TV, blogs e chats carismaticos), comunidades de vida, eventos,
entre outros, constroem a rede de interagdes, como produto e como ressignificador das
novas linguagens.

Alimentada pelo fluxo midiatico-consumerista, essa polifonia adquire drama-
ticidade, pois o consumo ¢ as midias trouxeram, irremediavelmente, a flutuagdo de
sentidos para o cerne das tradi¢des religiosas, de modo que ¢ impossivel ignorar esse
fendmeno. A espetacularidade passa a fazer parte do discurso religioso e a retroagir na
construgdo da identidade coletiva e individual dos catodlicos carismaticos. A propria
maneira como o catolicismo carismatico interagiu com as midias eletronicas ¢ um
forte indicio de que a memoria religiosa se atrelou as complexas estratégias de se fazer
notar e de se fazer consumir nas sociedades contemporaneas.

Quem compra e consome os produtos Cangdo Nova o faz por motivagdes e
sentidos diversos, pois, de fato, a atribuicdo de significado e sentido pluraliza-se na

% CSORDAS, T. A retérica da transformag@o no ritual de cura. In: . Corpo. Significado. Cura. Porto
Alegre: Editora da UFRGS, 2008. p. 29-100.

% CAMURCA. Marcelo. Tradicionalismo e meios de comunicag¢do de massa: o catolicismo midiatico. In:
CARRANZA, Brenda; MARIZ, Cecilia; CAMURCA, Marcelo. Novas comunidades catdlicas: em busca
do espago pos-moderno. Aparecida: Ideias & Letras, 2009. p. 59-78.
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medida em que a mensagem de salvagdo, cura e libertagdo torna-se difusa e apropria-
da por fiéis-consumidores de diversas origens e contextos sociais ¢ economicos. Os
produtos Cangao Nova apresentam-se como um evangelho contemporaneo novo, uma
promessa de salvagao, dirigida a um “mundo novo-velho”, simultaneamente lugar
do pecado e da perdi¢do e pleno de novas estruturas comunicacionais e sociais. O
resultado desse processo ¢ ambiguo, apontando para a recriagcdo de novas formas co-
munitarias de lagos religiosos, aos quais os individuos entregam-se em graus variados
de adesdo, mediadas pelo consumo e pela midia.
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